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ABSTRAK  

Kampanye merupakan kegiatan penyampaian informasi terencana dengan tujuan 

mempengaruhi pandangan maupun sikap seseorang yang dilakukan bertahap pada waktu tertentu. 

Kehidupan dalam rumah tangga tidak terlepas dari permasalahan rumah tangga yang ada. 

Permasalahan dalam rumah tangga yang terlampau berat berujung pada perceraian. Salah satu 

faktor permasalahan rumah tangga yang berujung perceraian yaitu KDRT. Hal tersebut didukung 

oleh laporan Badan Pusat Statistik (BPS) pada tahun 2022 terdapat 4.972 kasus perceraian di 

Indonesia yang disebabkan oleh KDRT.  

Prevelensi kasus KDRT di Indonesia terbilang tinggi . KemenPPPA melaporkan sepanjang 

tahun 2022 terdapat 25.050 perempuan menjadi korban kekerasan di Indonesia. Jumlah tersebut 

meningkat 15,2% dari tahun 2021 yaitu sebanyak 21.753 kasus. Kasus tersebut  didominasi oleh 

korban perempuan melalui Catatan Komnas Perempuan tahun 2023 dengan usia 18-40 tahun. 

 Tujuan dilakukan penelitian ini untuk memberikan edukasi akan kesadaran kepada 

perempuan dengan target usia 21-30 tahun yang belum menikah tentang pentingnya mencegah 

adanya KDRT untuk kehidupan berumah tangga dan masa depan nantinya. Dalam perancangan 

ini menggunakan metode pengumpulan data dengan wawancara, FGD, dan observasi. Data 

tersebut dianalisis dengan teknik analisis deskriptif untuk mendapat kesimpulan lalu diolah 

dengan teknik analisis fishbone dan teknik analisis 5W+1H menghasilkan kata kunci “Edukasi 

Cermat Memilih Pasangan Hidup” sebagai acuan konsep kampanye edukasi ini.  

Setelah keyword telah ditentukan untuk menentukan nama kampanye, tagline, dan konsep 

desain lainnya. Pada perancangan kampanye ini media utama yang digunakan yaitu instagram, 

video animasi edukasi, dan webiste. Hasil implementasi desain identitas visual dan karakter 

diimplementasikan pada media utama maupun media pendukung kampanye. Hasil dari kampanye 

edukasi ini diharap dapat menjadi bentuk upaya pencegahan KDRT dimasa mendatang.  

Kata Kunci: Pencegahan, KDRT, Kampanye edukasi, Perempuan  
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ABSTRACT 

Campaigns are planned information delivery activities with the aim of influencing a 

person's views and attitudes carried out gradually at a certain time. Domestic life is inseparable 

from existing household problems. Problems in households that are too severe lead to divorce. 

One of the factors of household problems that lead to divorce is domestic violence. This is 

supported by the Central Statistics Agency (BPS) report in 2022 there were 4,972 divorce cases 

in Indonesia caused by domestic violence.  

The prevalence of domestic violence cases in Indonesia is high. KemenPPPA reported that 

throughout 2022 there were 25,050 women victims of violence in Indonesia. This number 

increased by 15.2% from 2021, which was 21,753 cases. The case was dominated by female 

victims through Komnas Perempuan records in 2023 with ages 18-40 years. 

The purpose of this research is to provide education on awareness to women with the 

target age of 21-30 years who are not married about the importance of preventing domestic 

violence for married life and the future. In this design using data collection methods with 

interviews, FGDs, and observations. The data was analyzed with descriptive analysis techniques 

to get conclusions and then processed with fishbone analysis techniques and 5W + 1H analysis 

techniques to produce the keyword “Education on Carefully Choosing a Life Partner” as a 

reference for the concept of this educational campaign.  

After the keywords have been determined to determine the campaign name, tagline, and 

other design concepts. In designing this campaign, the main media used are Instagram, 

educational animated videos, and websites. The results of the implementation of visual identity 

design and characters are implemented on the main media and supporting media for the 

campaign. The results of this educational campaign are expected to be a form of domestic 

violence prevention efforts in the future. 

Keyword: Prevention, Domestic Violence, Educational Campaign, Women 
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