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ABSTRAK

Penelitian ini berfokus pada perancangan media promosi Romokalisari Adventure Land
untuk mengoptimalkan brand awareness di kalangan keluarga. Studi ini menggunakan
metodologi campuran, menggabungkan pendekatan kualitatif dan kuantitatif, yang mencakup
wawancara, observasi, dan survei untuk memahami kebutuhan dan preferensi target audiens.
Penelitian ini bertujuan mengidentifikasi faktor-faktor kunci dalam strategi promosi yang
mampu menguatkan brand awareness (kesadaran merk) Romokalisari sebagai tempat wisata
keluarga yang mengusung tema petualangan, dan menguatkan posisi Romokalisari Adventure
Land di pasar wisata keluarga khususnya melalui penggunaan media sosial.

Konsep perancangan dalam penelitian ini menekankan pentingnya desain yang menarik
dan pesan yang tersampaikan untuk segmen keluarga. Hal ini dilakukan dengan memanfaatkan
berbagai aspek desain grafis, fotografi, dan pembuatan video. Penelitian ini juga
mengeksplorasi cara-cara untuk mengintegrasikan nilai-nilai keluarga dan kegembiraan dalam
materi promosi, sehingga kesadaran merek akan Romokalisari Adventure Land untuk target
pengunjung keluarga dapat tercapai.

Hasil dari skripsi ini diharapkan dapat memberikan panduan praktis untuk Romokalisari
Adventure Land dalam meningkatkan kesadaran merek untuk target audiens keluarga.
Rekomendasi yang dihasilkan berpotensi meningkatkan keefektifan promosi dan memberikan

dampak positif pada kesadaran merk akan Romokalisari Adventure Land.

Kata kunci: Media Promosi, Brand Awareness, Romokalisari Adventure Land, Wisata
Keluarga, Promosi Tempat Wisata
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ABSTRACT

This research focuses on designing promotional media for Romokalisari Adventure Land
to optimize brand awareness among families. The study used a mixed methodology, combining
qualitative and quantitative approaches, which included interviews, observations and surveys
to understand the needs and preferences of the target audience. This research aims to identify
key factors in the promotional strategy that can strengthen Romokalisari's brand awareness as
a family tourist spot with an adventure theme, and strengthen Romokalisari Adventure Land's
position in the family tourism market, especially through the use of social media.

The design concept in this research emphasizes the importance of attractive design and
messages conveyed to the family segment. This was done by utilizing various aspects of graphic
design, photography, and video creation. The research also explores ways to integrate family
values and fun in promotional materials, so that brand awareness of Romokalisari Adventure
Land for target family visitors can be achieved.

The results of this thesis are expected to provide practical guidance for Romokalisari
Adventure Land in increasing brand awareness for the family target audience. The resulting
recommendations have the potential to increase promotional effectiveness and have a positive

impact on brand awareness of Romokalisari Adventure Land.

Keywords: Promotional Media, Brand Awareness, Romokalisari Adventure Land, Family

Tourism, Tourist Attraction Promotion
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