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ABSTRAK

Sumbu Rayya Busana adalah sebuah rumah produksi yang bergerak di bidang busana yang
merintis sejak tahun 2015, kemudian aktif beroperasi pada tahun 2018. Pada awal tahun 2023
owner Sumbu Rayya Busana mendaftarkan usahanya menjadi PT supaya dapat memperluas
jangkauan serta dapat melakukan kerjasama dengan perusahaan berbasis perseroan. Sumbu Rayya
Busana berlokasi di Jalan Tenggumung Baru Selatan 67 A, kota Surabaya. Sumbu Rayya Busana
memproduksi berbagai produk kriya tekstil dengan keluaran produk seperti kaos, jaket, seragam,
merchandise dan banyak lainnya. Pada awal berdirinya pada tahun 2015, usaha ini belum memiliki
nama atau identitas. Seiring berkembangnya perusahaan ini, pada tahun 2018 pemilik usaha
memberi nama usaha konveksinya dengan nama Sumbu Rayya Busana. selain memberi nama
pemilik usaha juga membuat logo sebagai identitas perusahaannya. Pada saat itu, logo perusahaan
sangat dibutuhkan untuk memenuhi identitas perusahaan agar bisa melakukan kerja sama dengan
mitra sekolah. Pada kondisi yang terburu-buru dikarenakan agar bisa segera melakukan kerja sama
dengan mitra sekolah, owner Sumbu Rayya Busana membuat logo usahanya tanpa melakukan riset
terlebih dahulu sehingga identitas visual yang terdapat pada logo tersebut tidak dapat mewakili
sifat dan karakteristik usaha tersebut. Karena itu, perancangan rebranding ini bertujuan agar
Sumbu Rayya Busana dapat memperluas pasar yang semula berawal dari UMKM tanpa legalitas
dan kemudian menjadi usaha konveksi berbasis PT supaya dapat meningkatkan penjualan dan
produksi usaha Sumbu Rayya Busana. Hal ini dapat dilakukan melalui proses rebranding dengan
menciptakan identitas visual yang baru beserta media pendukungnya.

Kata Kunci: rebranding, Sumbu Rayya Busana



ABSTRACT

Sumbu Rayya Busana is a production house operating in the fashion sector which started in 2015,
then became active in 2018. In early 2023, the owner of Sumbu Rayya Busana registered his
business as a PT so that he could expand his reach and collaborate with company-based
companies. Sumbu Rayya Busana is located at Tenggumung Baru Selatan 67 A, Surabaya city.
Sumbu Rayya Busana produces various textile craft products with products such as t-shirts,
jackets, uniforms, merchandise and many others. When it was first established in 2015, this
business did not have a name or identity. As this company developed, in 2018 the business owner
named his convection business the name Sumbu Rayya Busana. Apart from giving a name, the
business owner also creates a logo as the identity of the company. At that time, a company logo
was really needed to fulfill the company's identity so that it could collaborate with school partners.
In a rush because in order to immediately collaborate with school partners, the owner of Sumbu
Rayya Busana created a logo for his business without doing research first so that the visual identity
contained in the logo could not represent the nature and characteristics of the business. Therefore,
this rebranding design aims to enable Sumbu Rayya Busana to expand the market which initially
started from MSMEs without legality and then became a PT-based convection business in order
to increase sales and production of the Sumbu Rayya Busana business. This can be done through
a rebranding process by creating a new visual identity and supporting media.

Keyword: rebranding, Sumbu Rayya Busana
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