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ABSTRAK 

Maraknya peredaran produk perawatan kulit palsu mengakibatkan banyak orang tidak 

menyadari bahwa mereka membeli atau menggunakan produk palsu yang jelas-jelas ilegal. 

Sebagian dari mereka belum sepenuhnya menyadari adanya bahan berbahaya lain yang terdapat 

dalam produk perawatan kulit, selain merkuri. Meskipun tidak terlihat dampak langsung pada 

kulit, beberapa orang mungkin tidak berhenti menggunakan produk tersebut. Mereka juga 

mungkin tidak menyadari konsekuensi jangka panjang yang dapat timbul akibat penggunaan 

produk perawatan kulit yang mengandung bahan berbahaya. 

Perancangan kampanye ini menggunakan metode kualitatif dengan pengumpulan data 

melalui kuesioner, wawancara, dan observasi. Data-data ini diolah menggunakan analisis 

deskriptif, fishbone, dan 5W+1H yang mencakup what, who, when, why, where, dan how. 

Analisis deskriptif digunakan untuk merinci kesimpulan dari hasil wawancara, kuesioner, dan 

observasi. Fishbone digunakan sebagai gambaran garis besar konsep perancangan, sedangkan 

analisis 5W+1H digunakan untuk memahami secara spesifik mengenai perancangan ini. 

Setelah analisis data, tahap selanjutnya melibatkan rumusan konsep desain dengan 

menggunakan kata kunci "Kulit Sehat Milik Wanita". Konsep verbal yang mencakup nama 

kampanye, tagline, gaya bahasa, dan materi kampanye ditentukan. Selanjutnya, ditentukan 

konsep visual yang mencakup gaya visual, logo, warna, dan tipografi yang akan digunakan. 

Penentuan konsep media dilakukan dengan strategi AISAS. 

Kata Kunci: Kampanye; Skincare; Skincare ilegal; Wanita 
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ABSTRACT 

The widespread circulation of counterfeit skincare products has led many individuals to 

be unaware that they are purchasing or using fake products, which are undoubtedly illegal. 

Some of them may not fully realize the presence of other harmful ingredients in skincare 

products, apart from mercury. As long as there are no immediately visible effects on the skin, 

some individuals may not cease using these products. They may also be unaware of the long-

term consequences that can arise from the use of skincare products containing harmful 

ingredients. 

The design of this campaign employs a qualitative method with data collection through 

questionnaires, interviews, and observations. This data is processed using descriptive analysis, 

fishbone diagrams, and the 5W+1H method covering what, who, when, why, where, and how. 

Descriptive analysis is used to detail conclusions from interviews, questionnaires, and 

observations. The fishbone diagram provides an overview of the conceptual design, while the 

5W+1H analysis is used for a specific understanding of this design. 

After analyzing the data, the next stage involves formulating the design concept using 

the keyword "Healthy Skin Belongs to Women." The verbal concept, including the campaign 

name, tagline, language style, and campaign material, is then determined. Subsequently, the 

visual concept, encompassing visual style, logo, color, and typography, is decided upon. The 

determination of the media concept is carried out using the AISAS strategy. 

Keywords: Campaign; Skincare; Illegal Skincare; Women  
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