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ABSTRAK  

Agrowista Jamus merupakan salah satu destinasi wisata alam di Kabupaten Ngawi Jawa 

Timur yang memiliki daya tarik hamparan perkebunan teh dan keindahan pemandangan 

alamnya. Namun sebagai wisata alam Agrowisata Jamus memiliki banyak kompetitor sejenis 

seperti Srambang Park, Sumbe Koso, Air Terjun Pengantin, Suwono Indah Park, dan Watu 

Jonggol. Destinasi tersebut juga wisata alam sehingga Agrowisata Jamus perlu mencari 

positioning yang berbeda dari kompetitor. Agrowisata Jamus memiliki banyak potensi wisata 

tetapi belum dikenal masyarakat. Salah satunya adalah potensi sebagai wisata edukasi tentang 

pengolahan teh. Tujuan perancangan ini adalah untuk mengambarkan citra Agrowisata Jamus 

sebagai wisata edukasi berbasis alam agar dikenal oleh masyarakat dan menjadi pembeda 

dengan kompetitor. Berdasarkan masalah di atas peneliti membuat perancangan yang berjudul 

“Peracangan Rebranding Agrowisata Jamus Kabupaten Ngawi”. 

Rebranding Agrowisata Jamus bertujuan untuk mengenalkan potensi edukasi jamus 

dengan memperbaiki identitas visual sehingga memudahkan wisatawan mengenali potensi 

wisata di Agrowisata Jamus. Perancangan ini menggunakan metode campuran yaitu kualitatif 

dan kuantitatif. Proses pengambilan data dilakukan dengan kuesioner, wawancara, dan 

observasi.  

Hasil perancangan identias visual berupa Jamus Brand Book yang digunakan sebagai 

acuan identitas visual dari Agrowisata Jamus. Dalam Jamus Brand Book terdapat logo, tagline, 

tipografi, warna, elemen grafis, maskot, grafis lingkungan, dan media promosi. Perancangan 

ini diharapkan dapat mengenalkan potensi Jamus sebagai wisata edukasi berbasi alam. 
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ABSTRACT 

Agrowista Jamus is one of the natural tourist destinations in Ngawi Regency, East Java, 

which has the attraction of expanses of tea plantations and the beauty of its natural scenery. 

However, as a natural tourism destination, Jamus Agrotourism has many similar competitors 

such as Srambang Park, Sumbe Koso, Pengantin Waterfall, Suwono Indah Park, and Watu 

Jonggol. This destination is also a natural tourist destination, so Jamus Agrotourism needs to 

look for a different positioning from competitors. Jamus Agrotourism has a lot of tourism 

potential but is not yet known to the public. One of them is the potential for educational tourism 

about tea processing. The aim of this design is to portray the image of Jamus Agrotourism as 

nature-based educational tourism so that it is known to the public and differentiates itself from 

competitors. Based on the problems above, the researcher created a design entitled 

"Rebranding Plan for Jamus Agrotourism, Ngawi Regency". 

The rebranding of Jamus Agrotourism aims to introduce the educational potential of 

Jamus by improving its visual identity so that it makes it easier for tourists to recognize the 

tourism potential of Jamus Agrotourism. This design uses mixed methods, namely qualitative 

and quantitative. The data collection process was carried out using questionnaires, interviews 

and observations.  

The results of the visual identity design are in the form of the Jamus Brand Book which 

is used as a reference for the visual identity of Jamus Agrotourism. In the Jamus Brand Book 

there are logos, taglines, typography, colors, graphic elements, mascots, environmental 

graphics and promotional media. This design is expected to introduce the potential of Jamus as 

a nature-based educational tourism. 
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