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ABSTRAK 

 
Maskot merupakan sebuah karakter atau wujud yang bisa terbentuk dari manusia, 

hewan, atau objek yang dijadikan sebagai figur yang dianggap bisa menggambarkan dan atau 

mencerminkan citra sebuah perusahaan. Maskot memiliki peran penting dalam identitas 

visual suatu perusahaan karena dapat membuat sebuah kegiatan promosi lebih menarik. 

Dalam sebuah kegiatan promosi, Maskot dapat berinteraksi dengan audiens melalui caranya 

sendiri sehingga dapat menjadikan suasana lebih hidup dan menarik. Perancangan maskot 

untuk klinik Fan Vet Petcare Gresik ini dilakukan dengan tujuan untuk memperkuat identitas 

visual sebuah klinik hewan agar dapat lebih menarik perhatian para pecinta hewan. Klinik 

Fan Vet Petcare Gresik cukup sering membuat konten edukasi sekaligus mengadakan 

promosi maupun kampanye untuk kebaikan hewan-hewan yang masih belum terawat dengan 

baik di jalanan maupun hewan peliharaan, sehingga dengan adanya maskot untuk klinik Fan 

Vet Petcare Gresik diharapkan dapat membuat kegiatan-kegiatan yang dilakukan oleh klinik 

Fan Vet Petcare Gresik tersampaikan dengan baik dan menarik. Proses dan teknik analisis 

data menggunakan metode kualitatif melalui tahapan persiapan dan tahapan penciptaan 

desain. Data yang diperoleh akan dianalisis secara deskriptif untuk mendapatkan kesimpulan 

sebagai acuan dalam  mencari solusi dari permasalahan yang ada. Perancangan desain maskot 

ini bertujuan untuk menjadi identitas visual dari sebuah klinik hewan Fan Vet Petcare Gresik 

sekaligus dapat menjadi identitas visualnya dalam mempromosikan atau meng-kampanyekan 

suatu kegiatan positif untuk para pecinta hewan. Dalam perancangan desain maskot tersebut 

akan terdapat beberapa implementasi desain maskot dengan desain promosi maupun 

kampanye atau konten edukasi di sosial media. 

 

Kata Kunci: Perancangan, Maskot, Klinik Hewan, Identitas Visual 
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ABSTRACT 

 

 

A mascot is a character or form that can be formed from humans, animals, or objects 

that are used as figures that are considered to depict and/or reflect the image of a company. 

Mascots have an important role in the visual identity of a company because they can make 

promotional activities more attractive. In a promotional activity, Mascots can interact with 

the audience in their own way so that it can make the atmosphere more lively and interesting. 

The design of the mascot for the Fan Vet Petcare Gresik clinic was carried out with the aim 

of strengthening the visual identity of a veterinary clinic so that it can attract more attention 

from animal lovers. The Fan Vet Petcare Gresik Clinic quite often creates educational 

content as well as holding promotions and campaigns for the good of animals that are still 

not well cared for on the streets and pets, so with the presence of a mascot for the Fan Vet 

Petcare Gresik clinic it is hoped that it can improve the activities carried out by the clinic. 

Fan Vet Petcare Gresik was delivered well and interestingly. The data analysis process and 

techniques use qualitative methods through the preparation stages and design creation 

stages. The data obtained will be analyzed descriptively to obtain conclusions as a reference 

in finding solutions to existing problems. The aim of this mascot design is to be visual identit 

of the Fan Vet Petcare Gresik veterinary clinic as well as to become its visual identity in 

promoting or campaigning for positive activities for animal lovers. In designing the mascot 

design, there will be several mascot design implementations with promotional designs or 

campaigns or educational content on social media. 

 

Keyword : Design, Mascot, Veterinary, Visual Identity 


