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ABSTRAK

Eco-Enzyme adalah sebuah cairan hasil dari fermentasi berbagai sisa buah atau sayuran

dengan tambahan gula merah atau molase dan juga air dengan rasio yang sudah ditentukan.

Cairan ini memiliki berbagai manfaat baik dalam kehidupan sehari-hari ataupun dalam bidang

pekerjaan khusunya pertanian. Rumah Edukasi Eco Enzyme merupakan salah satu tempat

yang terletak di daerah Surabaya dengan fokus untuk mengedukasi masyarakat terutama

warga Surabaya mengenai produksi serta manfaat mengenai Eco Enzyme. Rumah Edukasi

Eco Enzyme memiliki berbagai produk olahan Eco Enzyme yang bermanfaat untuk perawatan

tubuh. Akan tetapi, kemasan yang dimiliki masih belum bisa menarik perhatian konsumen

sehingga diperlukan perubahan pada kemasan agar dapat meningkatkan daya tarik konsumen.

Perancangan ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan melalui tiga tahapan

yaitu observasi lapangan, wawancara mendalam serta focus group discussion kepada para

konsumen yang menggunakan produk olahan Eco Enzyme “Hayuning”. Dengan

menggunakan ketiga tahapan tersebut dapat menghasilkan sebuah konsep desain yang

dilandaskan dengan kata kunci “Produk yang Alami dan Aman” yang dapat mewakilkan

produk olahan Eco Enzyme itu sendiri.

Dalam perancangan ini, desain kemasan yang sudah dirancang memiliki tujuan agar dapat

meningkatkan daya tarik dari produk olahan Eco Enzyme serta sebagai sarana promosi agar

produk olahan Eco Enzyme lebih dikenal oleh masyarakat luas baik itu konsumen ataupun

calon konsumen

Kata Kunci: Desain Kemasan, Eco Enzyme, Produk Olahan
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ABSTRACT

Eco-Enzyme is a liquid produced through the fermentation of various fruit or vegetable

waste, with the addition of brown sugar or molasses and water in a predetermined ratio. This

liquid has numerous benefits, both in daily life and specifically in the agricultural sector. The

Eco Enzyme Education House is one of the educational centers located in Surabaya, focusing

on educating the public, particularly Surabaya residents, about the production and benefits of

Eco Enzyme. The Eco Enzyme Education House offers various processed Eco Enzyme

products that are beneficial for body care. However, the packaging they have is not yet

attracting consumers, so a change in packaging is needed to increase consumer attraction.

This plan uses a qualitative research method with three stages: field observation,

in-depth interviews, and focus group discussions with consumers who use the "Hayuning"

processed Eco Enzyme products. By using these three stages, a concept design can be

developed, which is supported by the keywords "Natural and Safe Products," which can

represent the processed Eco Enzyme products themselves.

In this plan, the already designed packaging aims to increase the attractiveness of the

processed Eco Enzyme products and serve as a promotional tool for the Eco Enzyme

processed products to be better known by the general public, both consumers and potential

consumers.

Keywords: Packaging Design, Eco Enzyme, Processed Products
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