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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK AIR MINUM PRISTINE 8,6+
DI KABUPATEN SIDOARJO JAWA TIMUR

BUDI SETYO UTOMO
NPM : 20061020007

ABSTRAK

Pristine merupakan produk yang diproduksi oleh PT. Super Wahana
Tehno yang menerapkan air minum dengan pH tinggi pada kandungan
airnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran
pemasaran (4P) terhadap Keputusan Pembelian produk Air minum pH
tinggi Pristine 8,6+ do Kabupaten Sidoarjo, Jawa Timur. Penelitian ini
merupakan penelitian Explanatory Research dengan pendekatan kuantitatif
menggunakan metode survei melalui penyebaran kuesioner. Explanatory
research yaitu penelitian yang ditujukan untuk menjelaskan hubungan
kausal antara variable-variabel penelitian dan menguji hipotesis yang
dirumuskan. Sampel yang digunakan sejumlah 100 orang responden
dengan kriteria usia diatas 17 tahun, berdomisili di Sidoarjo Kota, dan
responden merupakan konsumen yang sedang transaksi maupun
mengkonsumsi air minum Pristine 8,6+. Uji Validitas menggunakan rumus
korelasi Product Moment Pearson, Sedangkan uji reliabilitasnya
menggunakan Alpha Cronbach. Analisis Partial Least Square untuk uiji
hipotesis penelitian ini.

Hasil Penelitian menunjukan 1) Variabel Product (Produk)
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian pada konsumen Minuman
Pristine 8,6+, 2) Price (Harga) berpengaruh positif terhadap Keputusan
Pembelian pada konsumen Air minum Pristine 8,6+, 3) Variabel Place
(Tempat) tidak berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian pada Air
minum Pristine 8,6+, 4) Promotion (Promosi) berpengaruh positif terhadap
Keputusan Pembelian pada konsumen Air minum Pristine 8,6+, 5) Terdapat
pengaruh pada Bauran Pemasaran terhadap Keputusan Pembelian.

Kata kunci: Bauran Pemasaran; Keputusan Pembelian; Perilaku
Konsumen; Air minum pH tinggi



THE EFFECT OF MARKETING MIX ON PURCHASING
DECISIONS
PURCHASE OF PRISTINE 8.6 + DRINKING WATER PRODUCTS
IN SIDOARJO DISTRICT, EAST JAVA

BUDI SETYO UTOMO
NPM : 20061020007

ABSTRACT

Pristine is a product produced by PT Super Wahana Tehno which
applies drinking water with a high pH to its water content. This study aimed
to determine The Effect of The Marketing Mix (4P) on Purchasing Decisions
for Pristine 8.6+ high pH Drinking water product in Sidoarjo Regency, East
Java. This research is an Explanatory Research study with a quantitative
approach using a survey method through distributing questionnaires.
Explanatory research is a research that explaining the causal relationship
between research variables and testing the hypothesis formulated. The
sample used was 100 respondents with the criteria of age over 17 years,
domiciled in Sidoarjo City, and the respondents were consumers who were
transacting or consuming Pristine 8.6 + drinking water. The validity test uses
the Pearson Product Moment correlation formula, while the reliability test
uses Alpha Cronbach. Partial Least Square analysis to test the hypothesis
of this study.

The results showed that 1) Product variables affect Purchasing
Decisions for consumers of Pristine Drinks 8.6 +, 2) Price (Price) has a
positive effect on Purchasing Decisions for consumers of Pristine 8.6+
drinking water, 3) Place (Place) variable has no positive effect on
Purchasing Decisions on Pristine Drinking Water 8,6+, 4) Promotion
(Promotion) has a positive effect on Purchasing Decisions for consumers of
Pristine 8.6+ drinking water, 5) There is an influence on the Marketing Mix
on Purchasing Decisions.

Keywords: Marketing Mix; Purchase Decision; Consumer Behavior;
High pH drinking water



