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PRODUKSI DAN BAURAN PEMASARAN PRODUK JAGUNG KETAN 

DI UPT. PENGEMBANGAN AGRIBISNIS 

 

PRODUCTION AND MARKETING MIX OF GUTTY CORN PRODUCTS AT 

UPT. AGRIBUSINESS DEVELOPMENT 

 

Ayu cahyasusanti, Hamidah Hendrarini, Ika Sari Tondang 

ABSTRAK 

Peningkatan produksi jagung ketan yang dibutuhkan pelanggan dan bauran 

pemasaran merupakan produk unggulan dalam sebuah pemasaran jagung ketan 

untuk menyebarluaskan produksi jagung ketan dan semakin dikenal masyarakat. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji produksi dan pemasaran jagung ketan di 

UPT. Pengembangan Agribisnis. Penelitian ini dilakukan pada bulan November 

2023 di UPT Pengembangan Agribisnis. Metode penelitian yang diterapkan adalah 

pendekatan metode analisis tren dan deskriptif kualitatif dengan metode 

pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa tren perkembangan produksi jagung ketan di UPT 

Pengembangan Agribisnis cenderung fluktuatif dari tahun 2020-2023, bauran 

pemasaran yang diterapkan UPT pengembangan Agribisnis menggunakan metode 

7P yakni terdapat produk yang inovatif, harga yang sesuai, tempat yang strategis, 

promosi yang kreatif dan tepat sasaran, orang/SDM yang berkualitas, proses, dan 

bukti fisik yang lengkap. Dapat disimpulkan, penerapan strategi bauran pemasaran 

yang tepat dapat meningkatkan produksi dan volume produksi produk jagung ketan. 

Kata kunci: Produksi, Bauran Pemasaran, Metode 7P, Volume produksi. 

 

ABSTRACT 

 

The increase in glutinous corn production required by customers and the 

marketing mix are superior products in a glutinous corn marketing to disseminate 

glutinous corn production and be increasingly recognized by the public. This study 

aims to examine the production and marketing of glutinous corn at UPT 

Agribusiness Development. This research was conducted in November 2023 at 

UPT Agribusiness Development. The research method applied is the trend analysis 

method approach and descriptive qualitative with data collection methods through 

observation, interviews, and documentation. The results showed that the 

development trend of glutinous corn production in UPT Agribusiness Development 

tends to fluctuate from 2020-2023, the marketing mix applied by UPT Agribusiness 

development uses the 7P method, namely there are innovative products, appropriate 

prices, strategic places, creative and targeted promotions, quality people / HR, 

processes, and complete physical evidence. It can be concluded that the application 

of the right marketing mix strategy can increase the production and production 

volume of sticky corn products. 

Keyword: Production, Marketing Mix, 7P Method, Sales Volume 
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