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ABSTRAK

Penelitian ini membahas mengenai resepsi generasi Z terhadap beauty
privilege dalam konten people reaction “Roro Jonggrang™ pada akun TikTok Dara
Sarasvati. Pada tayangan konten TikTok tersebut menampilkan Dara Sarasvati yang
sedang menggunakan kostum budaya seperti tokoh legenda Roro Jonggrang di
Candi Prambanan, kemudian Dara Sarasvati menjadi pusat perhatian oleh audiens
dan pengguna TikTok karena kecantikan yang dimilikinya. Pada awalnya tujuan
Dara Sarasvati membuat konten people reaction tersebut untuk memperkenalkan
budaya Indonesia. Namun, realitanya pada konten tersebut menghasilkan respon
pengguna TikTok yang berbeda-beda. Kecenderungan pengguna TikTok yang
melihat konten people reaction tersebut justru fokus pada kecantikan atau beauty
privilege yang dipunyai oleh Dara Sarasvati. Oleh karena itu, penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui bagaimana resepsi generasi Z terhadap konsep beauty
privilege yang ditampilkan pada konten people reaction tersebut. Penelitian ini
menggunakan metode penelitian kualitatif dan menggunakan analisis resepsi
dengan teori encoding-decoding oleh Stuart Hall. Jumlah informan dalam
penelitian ini sebanyak 10 orang. Teknik pengumpulan data yang digunakan oleh
peneliti adalah wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa setiap informan memiliki resepsi yang berbeda-beda. Resepsi tersebut
berdasarkan latar belakang informan yang berbeda-beda baik dari segi pendidikan,
usia, jenis kelamin, pekerjaan, dan sosial. Dari hasil wawancara yang telah
dilakukan oleh peneliti, ditemukan bahwa 3 informan masuk ke dalam kategori
posisi Dominan Hegemoni. Kemudian 5 informan masuk ke dalam kategori posisi
Negosiasi. Sedangkan 2 informan lainnya masuk ke dalam kategori posisi Oposisi.

Kata Kunci : Analisis Resepsi, Beauty Privilege, Konten TikTok
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ABSTRACT

This research discusses generation Z's reception of beauty privilege in the
people reaction content "Roro Jonggrang" on Dara Sarasvati's TikTok account.
The TikTok content broadcast shows Dara Sarasvati wearing a cultural costume
like the legendary figure Roro Jonggrang at Prambanan Temple, then Dara
Sarasvati becomes the center of attention of the audience and TikTok users because
of her beauty. Initially, Dara Sarasvati's goal in creating people reaction content
was to introduce Indonesian culture. However, the reality is that this content
produces different responses from TikTok users. The tendency of TikTok users who
see people reaction content is to focus on Dara Sarasvati's beauty or beauty
privilege. Therefore, this research aims to find out how generation Z responds to
the concept of beauty privilege which is displayed in the people reaction content.
This research uses qualitative research methods and uses reception analysis with
the encoding-decoding theory by Stuart Hall. The number of informants in this
research was 10 people. The data collection techniques used by researchers are
interviews and documentation. The results of this research show that each
informant has a different reception. The reception was based on the informants'
different backgrounds in terms of education, age, gender, work and social. From
the results of interviews conducted by researchers, it was found that 3 informants
fell into the Dominant Hegemonic position category. Then 5 informants fell into the
Negotiation position category. Meanwhile, the other 2 informants fell into the
Opposition position category.

Keywords : Reception Analysis, Beauty Privilege, TikTok Content
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