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ABSTRAK

STRATEGI KOMUNIKASI PERSUASIF PANDAWARA GROUP DALAM
MENINGKATKAN KESADARAN MASYARAKAT INDONESIA

TERHADAP KEBERSIHAN LINGKUNGANMELALUI MEDIA SOSIAL

Pandawara Group adalah organisasi nirlaba di Indonesia yang memanfaatkan
media sosial untuk meningkatkan kesadaran masyarakat tentang kebersihan
lingkungan. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif, dengan
pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Subyek
penelitiannya adalah Kelompok Pandawara, dan objek penelitiannya adalah
strategi komunikasi persuasif kelompok tersebut dalam meningkatkan kesadaran
masyarakat tentang kebersihan lingkungan melalui media sosial. Penelitian
menemukan bahwa Pandawara Group berhasil menarik perhatian publik dengan
strategi komunikasi persuasif yang mereka lakukan, antara lain penggunaan media
sosial secara ekstensif, keterlibatan berbagai pihak, dan pendekatan emosional.
Namun, kelompok ini mendapat kritik dari aktivis lingkungan karena kurang
menekankan pada solusi nyata dan langkah konkrit untuk mengatasi masalah
lingkungan. Penelitian menyimpulkan bahwa Kelompok Pandawara menerapkan
tiga strategi komunikasi persuasif: strategi psikodinamik, strategi sosiokultural,
dan strategi konstruksi makna. Meski menghadapi sejumlah tantangan, kelompok
ini berhasil menarik perhatian masyarakat dan mendorong partisipasi aktif dalam
menjaga lingkungan. Studi ini menyarankan untuk mendorong kolaborasi lintas
sektor dalam kampanye lingkungan hidup untuk memperluas dampak dan
efektivitasnya, dan mengambil contoh dari pendekatan Kelompok Pandawara
yang melibatkan generasi muda dalam kegiatan lingkungan hidup.

Kata Kunci: Komunikasi persuasif, Pandawara, Kebersihan lingkungan
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ABSTRACT

ANALYSIS OF PERSUASIVE COMMUNICATION STRATEGIES BY
PANDAWARA GROUP TO ENHANCE INDONESIAN SOCIETY'S

AWARENESS OF ENVIRONMENTAL CLEANLINESS THROUGH SOCIAL
MEDIA

Pandawara Group is a non-profit organization in Indonesia that uses social media to increase
public awareness about environmental cleanliness. The research method used is qualitative, with
data collection through interviews, observation and documentation. The research subject is the
Pandawara Group, and the research object is the group's persuasive communication strategy in
increasing public awareness about environmental cleanliness through social media. Research
found that Pandawara Group succeeded in attracting public attention with their persuasive
communication strategies, including extensive use of social media, involvement of various parties,
and an emotional approach. However, this group received criticism from environmental activists
because it did not emphasize enough real solutions and concrete steps to overcome environmental
problems. The research concluded that the Pandawara Group implemented three persuasive
communication strategies: psychodynamic strategies, sociocultural strategies, and meaning
construction strategies. Despite facing a number of challenges, this group has succeeded in
attracting public attention and encouraging active participation in protecting the environment.
This study suggests encouraging cross-sector collaboration in environmental campaigns to expand
their impact and effectiveness, and takes the example of the Pandawara Group's approach to
involving young people in environmental activities.

Keywords: Persuasive communication, Pandawara, Environment Cleanliness
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