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ABSTRAK

Farah Daroin Putri Muzakki (20042010222), Pengaruh Influencer Marketing
Dan Content Marketing Terhadap Brand Awareness Produk Avoskin
(Studi Pada Instagram @Avoskinbeauty)

Media sosial adalah salah satu bagian penting dari strategi pemasaran digital
perusahaan, guna membantu membagikan informasi dengan cepat dalam
pengembangan merek atau produk yang akan dipasarkan. Perkembangan industri
kecantikan khususnya skincare telah berkembang pesat. Bisnis skincare terus
bersaing dalam menawarkan kandungan dan manfaat untuk menarik lebih banyak
konsumen. Salah satunya produk Avoskin sebagai objek penelitian ini telah
memanfaatkan instagram dalam strategi pemasaran produknya. Penelitian ini
memiliki tujuan untuk mengidentifikasi dan mengetahui tentang Pengaruh
Influencer Marketing dan Content Marketing terhadap Brand Awareness Produk
Avoskin (Studi pada Instagram @avoskinbeauty). Metode penelitian ini bersifat
kuantitatif, menggunakan kuesioner yang disebarkan kepada 130 responden.
Populasi penelitian terdiri dari followers instagram @avoskinbeauty dan
mengetahui influencer Refal Hady dengan metode purposive sampling. Metode
analisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda. Hasil penelitian ini
adalah 1) Secara simultan variabel Influencer Marketing dan Content Marketing
berpengaruh signifikan terhadap Brand Awareness produk Avoskin melalui
instagram @avoskinbeauty, 2) Secara parsial variabel Influencer Marketing tidak
berpengaruh signifikan terhadap Brand Awareness produk Avoskin melalui
instagram @avoskinbeauty, 3) Secara parsial Content Marketing berpengaruh
signifikan terhadap Brand Awareness produk Asvokin melalui instagram
@avoskinbeauty.

Kata kunci: Influencer Marketing, Content Marketing, Brand Awareness,
Instagram, Avoskin
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ABSTRACT

Farah Daroin Putri Muzakki (20042010222), The Influence Of Influencer
Marketing And Content Marketing On Brand Awareness Of Avoskin Products
(Study On Instagram @Avoskinbeauty)

Social media is an important part of a company's digital marketing strategy
to help share information quickly in developing a brand or product to be marketed.
The development of the beauty industry, especially skincare has grown rapidly. The
skincare business continues to compete in offering ingredients and benefits to
attract more consumers. One of the Avoskin products as the object of this research
has used Instagram for marketing strategy. This research aims to identify and
determine the Influence of Influencer Marketing and Content Marketing on Brand
Awareness of Avoskin Products (Study on Instagram @avoskinbeauty). The
research method is quantitative, using a questionnaire distributed to 130
respondents. The research population consisted of Instagram followers
@avoskinbeauty and known influencer Refal Hady, selected through purposive
sampling. The data analysis method used ismultiple linear regression. The results
of this research are as follows: 1) Simultaneously Influencer Marketing and Content
Marketing have a significant effect on Brand Awareness Avoskin products by
involving Instagram @avoskinbeauty, 2) Partially Influencer Marketing has a
significant effect on Brand Awareness Avoskin products by involving Instagram
@avoskinbeauty, 3) Partially Content Marketing has a significant effect on Brand
Awareness Avoskin products by involving Instagram @avoskinbeauty.

Keywords: Influencer Marketing, Content Marketing, Brand Awareness,
Instagram, Avoskin
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