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ABSTRAK 

REZA ALMA BUDIANTI, 20043010117, ANALISIS WACANA DIGITAL 
ODGJ (ORANG DENGAN GANGGUAN JIWA) PADA CHANNEL 

<2878%(�³35$7,:,�129,<$17+,´ 
 
Penelitian ini membahas tentang wacana Orang Dengan Gangguan Jiwa yang 
terdapat pada unggahan kanal YouTube Pratiwi Noviyanthi. Penyandang disabilitas 
mental, dalam hal ini ODGJ telah menjadi fenomena sosial yang menarik perhatian 
publik. Sebagai pemerhati sosial yang mengangkat Orang Dengan Gangguan Jiwa 
sebagai konten utama di YouTube, kanal Pratiwi Noviyanthi telah menarik empati 
sosial dan mendapat respon baik di masyarakat. Penelitian ini menggunakan 
pendekatan deskriptif kualitatif, yang bertujuan untuk mendeskripsikan wacana 
ODGJ pada kanal YouTube Pratiwi Noviyanthi. Penelitian ini menganalisis wacana 
digital menggunakan metode analisis wacana Rodney H. Jones. Teknik 
pengumpulan data dilakukan dengan dokumentasi dan mengobservasi tiga konten 
channel YouTube Pratiwi Noviyanthi yang di analisis berdasarkan empat 
komponen yakni teks, konteks, tindakan dan interaksi, serta ideologi dan 
kekuasaan. Hasil penelitian diungkapkan bahwa konten video ODGJ yang 
diunggah oleh Pratiwi Noviyanthi menjadi wadah untuk menyampaikan pesan 
edukasi sosial kepada masyarakat untuk menyadarkan akan keperdulian terhadap 
kaum minoritas ODGJ. Serta sebagai bentuk advokasi ODGJ melalui dukungan 
serta bantuan yang diberikan. Di satu sisi, adanya unsur komersil berupa 
komodifikasi terhadap ODGJ yang berperan sebagai objek utama konten yang 
mampu menghasilkan penghasilan luar biasa besar atas adsense melalui monetisasi 
di kanal YouTube.  

 

Kata Kunci: Analisis Wacana Digital, ODGJ, YouTube  
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ABSTRACT 

REZA ALMA BUDIANTI, 20043010117, ANALYZING THE DIGITAL 
DISCOURSE OF MENTAL HEALTH DISORDERS IN PRATIWI 

129,<$17+,¶6�<2878%(�&+$11(/ 
 

This research discusses the discourse of people with mental health disorders  
presented on Pratiwi Noviyanthi's YouTube channel. Individuals with mental 
disabilities, in this case mental health disorders have become a social phenomenon 
that has garnered public attention. As a social observer, Pratiwi Noviyanthi 
highlights mental health issues as the main theme of her channel. Her channel has 
gained social empathy and positive responses from the public. This research 
employs a descriptive qualitative approach, aiming to describe the discourse on 
mental health in Pratiwi Noviyanthi's YouTube channel. The research analyzes the 
discourse digitally using Rodney H. Jones' discourse analysis method. Data 
collection techniques involved documenting and observing three videos from 
Pratiwi Noviyanthi's channel, which were analyzed based on four components: 
texts, context, actions, interactions, and ideology and power. The research revealed 
that Pratiwi Noviyanthi's videos became a forum for conveying social education 
messages to the community to make them aware of the concern for people with 
mental disorders, as well as a form of ODGJ advocacy through the support and 
assistance provided. On the one hand, there is a commercial element in the form of 
commodification of ODGJ who acts as the main object of content that is able to 
generate enormous income from adsense through monetization on the YouTube 
channel. 
 
 
Keywords: Digital discourse analysis, Mental health disorders, YouTube 

 


