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DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 
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Sal-Sabilla Narita Kusnadi 

 

ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh struktur 

modal, corporate social responsibility, dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai 

perusahaan dan dampak ukuran perusahaan dalam memoderasi pengaruh tersebut. 

Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel penelitian ini 

berjumlah 26 perusahaan dari 84 populasi perusahaan food and beverage yang 

terdaftar pada Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2018-2022 yang ditentukan 

menggunakan teknik purposive sampling. Teknik analisis data dilakukan 

menggunakan Partial Least Square (PLS) dengan bantuan software SmartPLS 4.0. 

Data penelitian ini merupakan data sekunder berupa laporan tahunan yang 

diperoleh dari website resmi BEI dan perusahaan. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa struktur modal dan CSR berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai perusahaan, pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan, ukuran perusahaan memperlemah pengaruh struktur modal 

terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan tidak mampu memoderasi pengaruh 

corporate social responsibility dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai 

perusahaan. 

 

Kata kunci: Struktur Modal, Corporate Social Responsibility, Pertumbuhan 

Penjualan, Nilai Perusahaan, Ukuran Perusahaan 
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ABSTRACT 

 

 This research aims to examine and analyze the influence of capital 

structure, corporate social responsibility, and sales growth on firm value, with the 

moderating impact of company size. The research method employs a quantitative 

approach. The research sample consists of 26 companies out of the 84 population 

of food and beverage companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) 

during the period 2018-2022, determined using purposive sampling technique. 

Data analysis is conducted using Partial Least Square (PLS) with the assistance of 

SmartPLS 4.0 software. The research data comprises secondary data in the form 

of annual reports obtained from the official website of IDX and the respective 

companies. The results of this study indicate that capital structure and CSR have a 

positive and significant influence on firm value, sales growth does not affect firm 

value, company size weakens the influence of capital structure on firm value, and 

company size is unable to moderate the impact of corporate social responsibility 

and sales growth on firm value. 

 

Keywords: Capital Structure, Corporate Social Responsibility, Sales Growth, 

Firm Value, Firm Size 
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