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ABSTRAK 
 

Farrel Andhika, 20042010208, Analisis Strategi Bisnis Untuk Meningkatkan 
Penjualan Pada Nonik Cafe Tulungagung  

Penelitian ini dilakukan oleh penulis pada Nonik Cafe di Kota Tulungagung. 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi bisnis yang akan 
diterapkan oleh Nonik Cafe di Kota Tulungagung dengan mengetahui kekuatan, 
kelemahan, peluang dan ancaman dari strategi tersebut. Metode penelitian yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kualitatif, dengan menggunakan 
matrik SWOT untuk menggabungkan kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman 
dalam strategi pemasaran perusahaan dan mengusulkan 13 alternatif strategi yaitu 
strategi SO, strategi ST, strategi WO, strategi WT. Berdasarkan hasil analisis 
SWOT, diharapkan dapat dikembangkan strategi bisnis yang efektif untuk 
meningkatkan omset penjualan di Nonik Cafe Tulungagung. Proses ini memberikan 
wawasan mendalam terhadap faktor-faktor internal dan eksternal yang dapat 
mempengaruhi kinerja perusahaan. Strategi yang dihasilkan dari penelitian ini 
diharapkan dapat memberikan panduan yang lebih baik bagi Nonik Cafe dalam 
menghadapi tantangan dan memanfaatkan peluang yang ada di pasar lokal 
Tulungagung. 

Kata Kunci : Strategi Bisnis; Meningkatkan Penjualan; Nonik Cafe Tulungagung   
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ABSTRACT 
 

Farrel Andhika, 20042010208, Analysis of Business Strategies to Boost Sales 
at Nonik Cafe Tulungagung 

This research was conducted by the author at Nonik Cafe in Tulungagung City. The 
aim of this study is to understand the business strategy that will be implemented by 
Nonik Cafe in Tulungagung, by identifying the strengths, weaknesses, 
opportunities, and threats of the strategy. The research method employed is 
qualitative research, utilizing the SWOT matrix to integrate the strengths, 
weaknesses, opportunities, and threats in the company's marketing strategy, 
proposing 13 alternative strategies, namely SO strategy, ST strategy, WO strategy, 
and WT strategy. Based on the SWOT analysis results, it is expected to develop an 
effective business strategy to enhance sales turnover at Nonik Cafe Tulungagung. 
This process provides in-depth insights into internal and external factors that can 
influence the company's performance. The strategies derived from this research are 
expected to provide better guidance for Nonik Cafe in facing challenges and 
capitalizing on opportunities in the local Tulungagung market. 

Keywords: Business Strategy, Increasing Sales, Nonik Cafe Tulungagung 


