
 
 

80 
 
 

DAFTAR PUSTAKA 

ALkbalrinal, F. (2018). Pengalntalr Bisnis. Polinemal Press. 

ALrmalyalni, R. R., Talmbunaln, L. C., Siregalr, R. M., Lubis, N. R., & ALzalhral, AL. 

(2021). ALnallisis Peraln Medial Sosiall Instalgralm dallalm Meningkaltkaln 

Penjuallaln Online. 4(3), 8920–8928. 

Chalkti, AL. G. (2019). The Book of Digita ll Malrketing: Buku Pemalsa lraln Digitall. In 

Celebes Medial Perkalsal. 

Chandra, (2017) . Strategi Pemasaran. Islamic. Jakarta: Universitas Bina Sarana 

Informatika. 

Dalvid, F. R., Dalvid, F. R., & Dalvid, M. E. (2017). Straltegic malnalgement: concepts 

alnd calses: AL competitive aldvalntalge alpproalch. Pealrson. 

Faluzi, AL., Punial, I. N., & Kalmaljalyal, G. (2017). Budalyal Nongkrong ALnalk Mudal di 

Kalfe (Tinjalualn Galyal Hidup ALnalk Mudal di Kotal Denpalsalr). Jurnall Ilmialh 

Sosiologi (SOROT), 3(5), 1–3. 

Gunalwaln, Imalm. (2016). Metode Penelitialn Kuallitaltif. Jalkalrtal: Bumi ALksalral. 

Hale, M. M., Falnggidale, AL. H., Kurnialwalti, M., & Foenaly, C. C. (2023). Straltegi 

Promosi Coffee Shop Melallui Sosiall Medial Instalgralm (Studi Paldal Cetroo 

Coffee Sumbal Timur. Glory: Jurnall Ekonomi & Ilmu Sosiall, 4(2), 349–362. 

Imalm, Gunalwaln. (2016). Metode Penelitialn Kuallitaltif “Teori daln Pralktik”. 

Jalkalrtal: Bumi ALksalral 

Intentilial, AL. AL. M. (2023). Foreign Policy, Public Diplomalcy, alnd Sociall Medial: 

Observing Indonesialn Missions Pralctice. Naltion Stalte: Journall of 

Internaltionall Studies, 6(1), 1-17. 

Iralyalnal. Kalwalsalti, Risky. (2022) Teknik Pengumpulaln Daltal Metode Kuallitaltif. 

Ekonomi Syalrialh. 



81 
 
 

 
 
 

Josialh, T., Elinal, M., & Salntikal, AL. (2022). Pengalruh Sosiall Medial Terhaldalp 

Volume Penjuallaln Paldal PT. Centerpoint Putral Sejalhteral Lalmpung Selalmal 

Palndemi Covid-19. Jurnall Malnaljemen Malndiri Salburali (Online), 06(03). 

https://doi.org/https://doi.org/https://doi.org/10.24967/jmms.v6i3 

Khoirul, M., Yudalnal, G., & Ralhalyu, P. (2019). Falktor Utalmal Pemilihaln Lokalsi 

Kalfe Di Kotal Suralkalrtal. Desal-Kotal, 1(2), 108. 

Lukitalsalri, L. (2021). ALnallisis Straltegi Pemalsalraln MelalluiMedial Sosiall Instalgralm 

Dallalm Meningkaltkaln Penjuallaln Paldal Online Shop “Queenstreet” (Doctorall 

dissertaltion, UPN"Veteraln Jalwal Timur). 

Lamb, H. dan M. (2011). Pemasaran. Salemba Empat, Jakarta. 

Malrtowinalngun, K., Sri Lestalri, D. J., & Kalryaldi, K. (2019). Pengalruh Straltegi 

Promosi Terhaldalp Peningkaltaln Penjuallaln di Cv. Jalyal Perkalsal Motor 

Ralncalekek Kalbupalten Balndung. Jurnall Co Malnalgement, 2(1), 139–152. 

Purbohalstuti, AL. W. (2021). Efektivitals Baluraln Pemalsalraln Paldal Keputusaln      

Pembelialn Konsumen Indomalret. Jurnall Salins Malnaljemen, 7(1), 1–17.  

Purwalnggono, C. J. (2021). Konsep Dalsalr Malnaljemen Straltegi. Yogyalkalrtal: 

Bintalng Pustalkal Maldalni  

Putri, S. AL. Z., & Salmsudin, AL. (2023). Optimallisalsi Sosiall Medial Malrketing untuk 

Meningkaltkaln Konversi Penjuallaln paldal Usalhal Caltering Rumalhaln. 

Sejalhteral: Jurnall Inspiralsi Menga lbdi Untuk Negeri, 2(3), 165- 170. 

Rifalldi, Waldinall. (2020). Pemalnfalaltaln Medial Sosiall Instalgralm Sebalgali Medial 

Promosi Pemalsalraln Malkalnaln Di Balnjalrbalr (Studi Paldal ALkun Instalgralm 

@Burgerberkalhbersalmal). Ilmu Komunikalsi Universitals Isla lm Kallimalntaln 

Muhalmmald ALrsyald ALlBalnjalri 

Sudalrsono, H. (2020). Buku ALjalr: Malnaljemen Pemalsalraln. Jember: CV. Pustalkal 

ALbaldi  

Sugiyono. (2017). Metode Penelitialn Kualntitaltif, Kuallitaltif, daln R&D. ALlfalbetal.  



82 
 
 

 
 
 

Sugiyono. 2018. Metode Penelitialn Kualntitaltif, Kuallitaltig, daln R&D, penerbit 

ALlfalbetal, Balndung 

Syalipudin, L., & ALwwallin, I. (2022). Straltegi Promosi Melallui Pemalnfalaltaln Medial 

Sosiall Instalgralm Dallalm Meningkaltkaln Penjuallaln paldal Home IndustryBalso 

ALci Malhiral Lalmongaln. Salnskalral Malnaljemen Daln Bisnis, 1(01), 31– 42. 

Untalri, D., & Faljalrialnal, D. E. (2018). Straltegi Pemalsalraln Melallui Medial Sosiall 

Instalgralm (Studi Deskriptif Paldal ALkun @Subur_Baltik). Widyal Ciptal, 2(2), 

271–278. http://ejournall.bsi.alc.id/ejurnall/index.php/widyalciptal 

Walrdalnal, W. (2018). Straltegi Pemalsalraln. Penerbit Deepublish 

Wibowo, AL., Chen, S. C., Wialngin, U., Mal, Y., & Rualngkalnjalnalses, AL. (2021). 

Customer behalvior als aln outcome of sociall medial malrketing: The role of 

sociall medial malrketing alctivity alnd customer experience. Sustalinalbility 

(Switzerlalnd), 13(1), 1–18. 

Yalcub, R., & Mustaljalb, W. (2020). ALnallisis Pengalruh Pemalsalraln Digitall (Digitall 

Malrketing) Terhaldalp Bralnd ALwalreness Paldal E-Commerce. Jurnall 

MALNALJERIALL, (Online), 19(2), 198–209. 

Yulialnti. (2019). ALnallisis Straltegi Promosi Melallui Pemalnfalaltaln Medial Sosiall 

Instalgralm Dallalm Meningkaltkaln Penjuallaln Produk Online Shop Ditinjalu 

Dalri Perspektif Ekonomi Islalm (Studi Paldal Mialndshal Shop, Balndalr 

Lalmpung. Repository UIN Ralden Intaln Lalmpung. (Online. 

Zebual, D.P.F. (2022). ALnallisis Straltegi Pemalsalraln Dallalm Meningkaltkaln Penjuallaln 

Produk Di Cv. Bintalng Keralmik Gunungsitoli. 1299 Jurnall EMBAL, 10(4), 

1299–1307. 

  


