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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi ekspor yang 

dilakukan oleh PT Legend Tren Internasional dalam membawa minuman lokal ke 

pasar internasional. Minuman legen atau air nira siwalan merupakan produk dari 

Kota Tuban yang diolah UMKM PT Legend Tren Internasional sebagai produk 

yang rendah gula dan cocok untuk penderita diabetes. Brand image yang 

ditekankan pada produk ini adalah khas nusantara yang mendunia. dari ekspor ini 

PT Legend Tren internasional mendapatkan omset 80% dari penjualan luar negeri. 

Konsep yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsep strategi ekspor 

diantaranya strategi adaptasi dan inovasi produk, strategi standarisasi mutu produk 

dan strategi promosi ekspor. Dalam penelitian ini menggunakan tipe penelitian 

kualitatif dengan perolehan sumber data wawancara melalui data primer yang 

dianalisis kualitatif deskriptif untuk menghasilkan bagaimana strategi yang berhasil 

dilakukan oleh Legend Tren  Internasional dalam memperkenalkan produk hingga 

melakukan ekspor ke berbagai negara. UMKM ini belum memiliki kompetitor 

sehingga dijadikan peluang untuk memasarkan produknya ke pasar  internasional. 

Adapun negara yang berhasil diekspor yakni Hongkong, Singapura dan nigeria.  

 

Kata Kunci : Strategi Ekspor, PT Legend Tren Internasional, UMKM 
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