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ABSTRAKSI

NUR ACHMAD HAIQAL TRILIANSYAH, 19043010066, ANALISIS
RESEPSI PEMILIH PEMULA TERHADAP PERSONAL BRANDING

Xi

PASANGAN CALON PRABOWO — GIBRAN PADA TAYANGAN “ANTARA

PRABOWO-GIBRAN DAN LANGKAH POLITIK GIBRAN SETELAH
PUTUSAN MK” DI KANAL YOUTUBE TOTAL POLITIK

Dalam pemilihan umum 2024, Prabowo-Gibran memproduksi pesan politik
sekaligus membangun identitas personal atau personal branding utamanya
segmen anak muda. Hal tersebut dikarenakan pemilih dari generasi muda
mencapai 56% dari total pemilih, atau sekitar 114 juta orang. Sebagian dari
mereka adalah pemilih pemula. Pemilih pemula merupakan segmen yang khas
dilihat dari cara konsumsi pesan politik di media yakni media sosial. Youtube
sebagai salah satu kanal media sosial berita online menurut databoks memang
menjadi sumber rujukan anak muda dalam mencari informasi terkait dinamika
politik. Total politik sebagai salah satu kanal youtube yang memproduksi konten
menuai pro kontra terkait pencalonan Prabowo-Gibran sebagai paslon pilpres
2024. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pesan yang diterima,
dipahami dan diinterpretasikan oleh pemilih pemula sesuai dengan latar
belakang, budaya dan identitas sosialnya. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini yakni kualitatif deskriptif dengan tujuh informan dari berbagai
latar belakang berbeda. Hasil dari penelitian ini yakni terdapat 2 pemilih pemula
meresepsi dominan hegemonic dengan latar belakang anggota partai pengusung
Prabowo-Gibran. Terdapat 3 pemilih pemula meresepsi negosiasi dengan latar
belakang mahasiswa aktif yang tergabung di organisasi ekstra kampus. Terdapat
2 pemilih pemula dengan latar belakang swing voters atau massa mengambang
dan pemilih pemula dari kelas menengah kebawah yang sudah didominasi oleh
pengaruh partai lawan dari Prabowo-Gibran.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Personal Branding, Prabowo-Gibran
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ABSTRACT

NUR ACHMAD HAIQAL TRILIANSYAH, 19043010066, ANALYSIS OF
NOVICE VOTERS' RECEPTION TOWARD THE PERSONAL BRANDING
OF THE PRABOWO - GIBRAN PAIR IN THE SHOW "BETWEEN
PRABOWO-GIBRAN AND GIBRAN'S POLITICAL STEPS AFTER THE
CONSTITUTIONAL COURT'S DECISION" ON THE YOUTUBE KANAL
TOTAL POLITIK

In the 2024 general election, Prabowo-Gibran produced political messages while
also building personal identity or personal branding, primarily targeting the youth
segment. This is because young voters accounted for 56% of the total voters, or
around 114 million people. Some of them are novice voters. Novice voters are a
distinct segment observed in their consumption of political messages on social
media. YouTube, as one of the online news social media kanals, is indeed a
reference source for young people in seeking information related to political
dynamics. Total Politik, as one of the YouTube kanals producing content, sparked
controversy regarding the nomination of Prabowo-Gibran as presidential candidates
in 2024. The aim of this research is to understand the messages received,
understood, and interpreted by novice voters according to their backgrounds,
culture, and social identities. The method used in this research is descriptive
qualitative with seven informants from various different backgrounds. The results
of this research show that there are 2 novice voters who predominantly received
hegemonic reception with backgrounds as members of the supporting party of
Prabowo-Gibran. There are 3 novice voters who received negotiation reception with
backgrounds as active university students involved in extracurricular campus
organizations. There are 2 novice voters with backgrounds as swing voters or
floating masses and novice voters from the lower middle class who are already
dominated by the influence of the opposing party of Prabowo-Gibran.

Keywords: Reception Analysis, Personal Branding, Prabowo-Gibran
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