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ABSTRACT 

 
 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

Green Product, Green Price dan Green Place terhadap keputusan pembelian 

konsumen rumah di Green Savana Gresik. 

Populasi dari penelitian ini adalah konsumen yang sudah membeli rumah di 

perumahan Green Savana dengan jumlah sampel yang digunakan 70 responden 

yang sudah membeli rumah di perumahan Green Savana. Teknik analisis data 

dalam penelitian ini menggunakan Partial Least Square (PLS). 

Berdasarkan hasil analisis dan permasalahan penelitian ini disimpulkan sebagai 

berikut : 1. Semakin baik green product mampu meningkatkan keputusan pembelian 

rumah di Green Savana. Semakin tinggi green price mampu meningkatkan 

keputusan pembelian rumah di Green Savana. Semakin green place mampu 

meningkatkan keputusan pembelian rumah di Green Savana. 

Kata kunci : Green Product, Green Price Green Place dan keputusan pembelian 
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