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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengkaji fenomena celebrity philanthropy melalui kemitraan antara 

Coldplay dan The Ocean Cleanup dari tahun 2021-2023. Masalah utama yang diajukan 

adalah bagaimana Coldplay menjalankan kegiatan celebrity philanthropy secara global 

melalui keterlibatannya dengan The Ocean Cleanup selama periode tersebut. Melalui 

analisis kasus, penelitian ini mengeksplorasi 3 elemen dari aktivitas celebrity 

philanthropy yang dilakukan oleh Coldplay, termasuk dukungan mereka terhadap 

upaya membersihkan lautan dari plastik melalui proyek The Ocean Cleanup. Dengan 

menganalisis creating awareness, fundraising, dan advocacy dari adanya kemitraan 

ini. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif yang bertujuan untuk 

memberikan pemahaman yang lebih dalam tentang bagaimana selebritas seperti 

Coldplay dapat memanfaatkan pengaruh dan kekayaan mereka untuk menyuarakan isu-

isu lingkungan global dan mendukung upaya-upaya filantropis. 

Kata kunci: celebrity philanthropy, Coldplay, The Ocean Cleanup 
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