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ABSTRAK 

 

Sony Music Entertainment adalah salah satu perusahaan musik multinasional 

Amerika yang dimiliki oleh Sony Entertainment. Sony Entertainment memiliki 4 

label unggulan, salah satunya adalah RCA Records yang menaungi band asal 

Inggris, Bring Me The Horizon sejak 2013. Album Post Human: Survival Horror 

adalah album ke 8 mereka yang dirilis pada 30 Oktober 2020 dan sempat 

menduduki top chart di banyak platform musik digital. penelitian ini akan 

membahas bagaimana proses kreasi, produksi, distribusi, eksibisi dan faktor-faktor 

yang lain sebagai bentuk upaya dari Sony Entertainment dan Bring Me The Horizon 

agar mereka dapat mencapai pasar musik global. Pada album Post Human: Survival 

Horror peneliti melihat adanya unsur Global Music Value Chain dalam 

penggarapan albumnya. Pada penelitian ini penulis akan membahas mengenai 

proses produksi album yang berjudul Post Human: Survival Horror dari band asal 

Inggris naungan Sony Music Entertainment dan RCA Records, yaitu Bring Me The 

Horizon dengan menggunakan konsep atau teori Global Music Value Chain.  

 

Keyword: Sony Music Entertainment, Amerika Serikat, Inggris, Music, Bisnis 

Internasional.  
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