
STRATEGI PEMERINTAH INDONESIA DALAM MEMBANGUN 

NATION BRANDING WONDERFUL INDONESIA MELALUI 

KOLABORASI DENGAN TIKTOK UNTUK MEMPROMOSIKAN 

PARIWISATA INDONESIA TAHUN 2019-2023  

 

SKRIPSI 

 

 

Oleh : 

WAHYUNI MAULIDA 

20044010149 

 

PROGRAM STUDI HUBUNGAN INTERNASIONAL                                                                 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK                                                                

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR                                                                                                                                                                                                                                                                                

2024 





• 

-• 0 • 0 ,,,. -
• D 

• 0 

- -
0 • 0 • 0 

LEMBAR PERSETUJUAN 

STRATEGI PEMEIUNTAH INDONESIA DALAM MEMBANGUN NATION 
BRANDING WONDERFUL INDONESIA MELALUI KOLABORASI 

DENGAN TIK'fOK UNTUK MEMPROMOSIKAN PARIWISATA ~- INDONESIA TAHUN 2019-2023 --. --Disusun Oleh : 

0 . 0 . 0 

... ..... -- - -
Wahnni Maulida 

NPM. 20044010149 
0 0 

Telah disetujui untuk mengikuti Ujian Skripsi, - .... ... Menyetujui, 

PEMBIMBING 
0 0 

- o/c 
Resa Ra!l:idahi S.HubJnt.M.Hub.Int 

NIP.198610312021212001 0 

....... .... - Mengetahui, - -.. 
..... 

0 0 

"-- \ 

S.Sos. M.Si 
1211006 

" 0 . 0 

.... ._,. ... -- -.. .. ---- iii .. .... . . 0 D 0 . 0 

...... .__ ...,. ... -· -. 

- . 

0 

-

0 

-

,, 
D 

._. --

...... .. ·-0 

._. - -



--

--
LEMBARPENGESAHAN 

\ 
STRATEGI PEMERINTAH INDONESIADALAM MEMBANGUN NATION BRANDING -

WONDERFULINOONESIAMELALUI KOLABORASI DENGAN TIKTOK.UNTUK 

MEMPROMOSIKAN PARIWISATA INDONESIA TAHUN 201.9-2023 

OLEH: 
WAHYUNIMAULIDA 

20044010149 • 
Telah dipertahankan di hadapan dan dlterima oleb Tim Penguji Skripsi 

Program Studi BabUJJgao lnteraulonal Falm.lCu Dmu Sosial d8D Dmu Polidk, Uliivenitas 

Pembangun.ano Nuloaal "Veteran" Jawa Timur 

Pada'langal 

Menyetujui, 

~i~G 

TIMPENGUn 

Resa Rasyidah, S.Hob.Int,M.Hub.Int 
NIP. 198610312021212001 

2f 
Dr. Ario Bimo Utomo, S.IP., MIR, C.M.C 

NPT.171l9930803037 

--
etahui, 

. ., "- ~-

. ~jvi~ • 
Re..'ia Rasyidah,1 S~~.Jnt,M.Hub.lnt 

NIP.198610312021212001 

3. Anggota 

Adiasri In~ urba;tina Ph.D 
NPT.386021303591. 

;::;,, .. \, . 
D • ~atur Suratnoaii, S.Sos. M.Si 

NIP. 196804182021211006 

iv --

-- ---

--

--



v 

HALAMAN MOTTO 
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beside us” 

 

 

“So, surely with hardship comes ease. 

Surely with ˹that˺ hardship comes 

˹more˺ ease.” 

QS. Ash Sahr: 5-6 

 

 

“Whoever fears Allah, surely Allah 

open a way out for him..” 
one thousand dinars 
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 ABSTRAK 
 

Nation branding adalah usaha suatu negara untuk memajukan identitasnya 

agar dipandang negara lain memiliki citra yang positif. Nation branding dapat 

membantu negara dalam meningkatkan pariwisata (Tourism), perdagangan 

(Trade), investasi (Investment) (Anholt, 2005). Wonderful Indonesia adalah slogan 

promosi pariwisata Indonesia yang diperkenalkan di negara-negara lain. 

Pemerintah Indonesia telah melakukan berbagai cara untuk mempromosikan 

pariwisata Indonesia khususnya melalui media sosial TikTok. Program Wonderful 

Indonesia dibuat untuk meningkatkan pariwisata. Peningkatan pariwisata dapat 

dibuktikan dengan adanya wisatawan mancanegara. Wisatawan mancanegara pada 

tahun 2019 hingga 2021 terjadi penurunan yang signifikan dikarenakan pandemi 

COVID-19. Pemerintah berusaha untuk memulihkan sektor pariwisata Indonesia 

dengan cara melakukan kolaborasi dengan TikTok. Pengguna TikTok terus 

mengalami peningkatan hingga pada tahun 2019. TikTok memiliki banyak 

peminat di seluruh dunia. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi 

pemerintah Indonesia dalam membangun nation branding Wonderful Indonesia 

melalui kolaborasi dengan TikTok untuk mempromosikan pariwisata Indonesia 

dengan menggunakan teori Anholt Competitive Identity Nation Branding melalui 

6 elemen hexagon diantaranya, kebijakan (policy), investasi (investment), ekspor 

brand (export brands), pariwisata (tourism promotion), budaya (culture), dan 

masyarakat (people). Pemerintah Indonesia berusaha untuk membuat program-

program yang termasuk ke dalam 6 elemen teori hexagon Anholt ini. Tujuannya 

adalah untuk mempromosikan pariwisata Indonesia di lingkup nasional maupun 

internasional. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif tipe 

penelitian deskriptif, dengan menggunakan teknik pengumpulan data sekunder.  

 

Kata Kunci: Nation branding, Wonderful Indonesia, TikTok, pemerintah 

Indonesia, pariwisata Indonesia 


