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ABSTRAK

Nation branding adalah usaha suatu negara untuk memajukan identitasnya
agar dipandang negara lain memiliki citra yang positif. Nation branding dapat
membantu negara dalam meningkatkan pariwisata (7ourism), perdagangan
(Trade), investasi (Investment) (Anholt, 2005). Wonderful Indonesia adalah slogan
promosi pariwisata Indonesia yang diperkenalkan di negara-negara lain.
Pemerintah Indonesia telah melakukan berbagai cara untuk mempromosikan
pariwisata Indonesia khususnya melalui media sosial TikTok. Program Wonderful
Indonesia dibuat untuk meningkatkan pariwisata. Peningkatan pariwisata dapat
dibuktikan dengan adanya wisatawan mancanegara. Wisatawan mancanegara pada
tahun 2019 hingga 2021 terjadi penurunan yang signifikan dikarenakan pandemi
COVID-19. Pemerintah berusaha untuk memulihkan sektor pariwisata Indonesia
dengan cara melakukan kolaborasi dengan TikTok. Pengguna TikTok terus
mengalami peningkatan hingga pada tahun 2019. TikTok memiliki banyak
peminat di seluruh dunia. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi
pemerintah Indonesia dalam membangun nation branding Wonderful Indonesia
melalui kolaborasi dengan TikTok untuk mempromosikan pariwisata Indonesia
dengan menggunakan teori Anholt Competitive Identity Nation Branding melalui
6 elemen hexagon diantaranya, kebijakan (policy), investasi (investment), ekspor
brand (export brands), pariwisata (fourism promotion), budaya (culture), dan
masyarakat (people). Pemerintah Indonesia berusaha untuk membuat program-
program yang termasuk ke dalam 6 elemen teori hexagon Anholt ini. Tujuannya
adalah untuk mempromosikan pariwisata Indonesia di lingkup nasional maupun
internasional. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif tipe
penelitian deskriptif, dengan menggunakan teknik pengumpulan data sekunder.

Kata Kunci: Nation branding, Wonderful Indonesia, TikTok, pemerintah
Indonesia, pariwisata Indonesia



