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LAMPIRAN 1 : KUISIONER PENELITIAN 

 

KUISIONER PENELITIAN 

Responden Yth. 

 Saya Muhammad Adindo Setyobudi Jurusan Administrasi Bisnis 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik UPN “Veteran” Jawa Timur. Dalam 

rangka mencari data untuk menyusun tugas mata kuliah metode penelitian bisnis 

dengan judul “Pengaruh Citra Merek Dan Daya Tarik Promosi Terhadap Minat 

Beli Konsumen Pada Marketplace Tokopedia Di Surabaya”, maka dengan ini 

saya memohon ketersediaan Saudara/Saudari berkenan untuk mengisi kuisioner 

ini. Atas kerjasama saudara/saudari dalam ketersediaan mengisi kuisioner ini 

saya ucapkan terima kasih. 

Petunjuk pengisian kuisioner 

1. Beri tanda checklist () pada jawaban yang Saudara/Saudari anggap 

paling sesuai. 

2. Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban saja. 

3. Isilah semua pernyataan secara keseluruhan. 

 

DAFTAR PERNYATAAN KUISIONER 

 

A. Identitas Responden :  

1. Nama :  

2. Jenis Kelamin :  

o Laki-laki 


