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dan mengakui suatu produk atau jasa dari
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: Kalender acara yang berisikan kegiatan-kegiatan

pariwisata.

: Acara memasak yang dipertontonkan kepada

audiens.

: Strategi mempromosikan destinasi dan potensi

menarik pariwisata pada berbagai platform digital.
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: Hadiah yang diberikan kepada pemegang tiket
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ABSTRAK

Indonesia merupakan negara kepualauan yang memiliki banyak pesona
dan keindahan alam yang menjadi potensi pariwisata Indonesia di dunia
internasional. Dengan banyaknya pesona keindahan alam Indonesia dan tingginya
keuntungan ekonomi dari industri pariwisata, membuat pemerintah Indonesia
semakin gencar dalam mempromosikan pariwisata Indonesia ke mancanegara.
Promosi pariwisata Indonesia ke dunia internasional dilakukan dengan nation
branding “Wonderful Indonesia” yang dimulai sejak tahun 2011. Salah satu
negara yang menjadi tujuan promosi pariwisata Indonesia adalah Tiongkok.
Tiogkok menjadi negara sasaran dari branding pariwisata Indonesia karena
beberapa alasan, yaitu potensi kerja sama ekonomi yang besar, potensi besar
wisatawan Tiongkok dalam sektor pariwisata internasional, dan kunjungan
wisatawan Tiongkok di Indonesia masih kalah saing dari negara ASEAN
lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi-satrategi yang
dilaksanakan Indonesia dalam mempromosikan pariwisatanya di Tiongkok
melalui Wonderful Indonesia tahun 2017-2023. Teori yang digunakan penulis
yaitu Diplomasi Publik dan Nation Branding. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah deskriptif. Teknik pengumpulan datanya menggunakan data
sekunder dan teknik analisis data yang digunakan adalah penelitian kualitatif.
Dalam melaksanakan promosi pariwisata melalui branding Wonderful Indonesia
di Tiongkok, Pemerintah Indonesia melakukannya dengan elemen-elemen yang
terdapat dalam Nation Branding Hexagon. Hasil penelitian ini, dalam elemen
promosi pariwisata, Wonderful Indonesia dipromosikan dalam berbagai pameran,
acara, pertemuan, dan melalui familiarization trip. Pada elemen budaya,
ditampilkan kebudayaan Indonesia pada berbagai acara dengan kehadiran
Wonderful Indonesia. Kemudian, elemen ekspor, Indonesia mengekspor produk
Papatonk yang laris terjual di Tiongkok. Untuk kebijakan, pemerintah memberi
bebas visa kunjungan saat kedatangan khusus wisata kepada Tiongkok. Pada
investasi, pemerintah mengundang para investor Tiongkok untuk berinvestasi
pada destinasi wisata Indonesia pada berbagai acara dan pertemuan. Pada elemen
masyarakat, GenWI, PPl Tiongkok, dan masyarakat Indonesia pada umumnya
turut membantu mempromosikan branding Wonderful Indonesia di Tiongkok.
Keenam strategi tersebut merupakan upaya diplomasi publik Indonesia dalam
meningkatkan nation branding negara dengan melibatkan baik aktor pemerintah
maupun nonpemerintah.

Kata Kunci: Nation Branding, Tiongkok, Wonderful Indonesia
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