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“Be kind, for whenever kindness becomes part of something, it beautifies it. 

Whenever it is taken from something, it leaves it tarnished.” 

- Prophet Muhammad (peace be upon him) 

 

 

 

 

"The sky is always blue. But when it rains it becomes grey, sometimes it's black. 

But above those black clouds, it's still blue. Everything will pass over soon." 

- Lee Know 

 

 

 

 

“Go easy on yourself, for the outcome of all affairs is determined by God’s decree. 

If something is meant to go elsewhere, it will never come your way, but if it is 

yours by destiny, from you it cannot flee.” 

- Umar ibn Al-Khattab  
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ABSTRAK 

 Indonesia merupakan negara kepualauan yang memiliki banyak pesona 

dan keindahan alam yang menjadi potensi pariwisata Indonesia di dunia 

internasional. Dengan banyaknya pesona keindahan alam Indonesia dan tingginya 

keuntungan ekonomi dari industri pariwisata, membuat pemerintah Indonesia 

semakin gencar dalam mempromosikan pariwisata Indonesia ke mancanegara. 

Promosi pariwisata Indonesia ke dunia internasional dilakukan dengan nation 

branding “Wonderful Indonesia” yang dimulai sejak tahun 2011. Salah satu 

negara yang menjadi tujuan promosi pariwisata Indonesia adalah Tiongkok. 

Tiogkok menjadi negara sasaran dari branding pariwisata Indonesia karena 

beberapa alasan, yaitu potensi kerja sama ekonomi yang besar, potensi besar 

wisatawan Tiongkok dalam sektor pariwisata internasional, dan kunjungan 

wisatawan Tiongkok di Indonesia masih kalah saing dari negara ASEAN 

lainnya.  Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi-satrategi yang 

dilaksanakan Indonesia dalam mempromosikan pariwisatanya di Tiongkok 

melalui Wonderful Indonesia tahun 2017-2023. Teori yang digunakan penulis 

yaitu Diplomasi Publik dan Nation Branding. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah deskriptif. Teknik pengumpulan datanya menggunakan data 

sekunder dan teknik analisis data yang digunakan adalah penelitian kualitatif. 

Dalam melaksanakan promosi pariwisata melalui branding Wonderful Indonesia 

di Tiongkok, Pemerintah Indonesia melakukannya dengan elemen-elemen yang 

terdapat dalam Nation Branding Hexagon. Hasil penelitian ini, dalam elemen 

promosi pariwisata, Wonderful Indonesia dipromosikan dalam berbagai pameran, 

acara, pertemuan, dan melalui familiarization trip. Pada elemen budaya, 

ditampilkan kebudayaan Indonesia pada berbagai acara dengan kehadiran 

Wonderful Indonesia. Kemudian, elemen ekspor, Indonesia mengekspor produk 

Papatonk yang laris terjual di Tiongkok. Untuk kebijakan, pemerintah memberi 

bebas visa kunjungan saat kedatangan khusus wisata kepada Tiongkok. Pada 

investasi, pemerintah mengundang para investor Tiongkok untuk berinvestasi 

pada destinasi wisata Indonesia pada berbagai acara dan pertemuan. Pada elemen 

masyarakat, GenWI, PPI Tiongkok, dan masyarakat Indonesia pada umumnya 

turut membantu mempromosikan branding Wonderful Indonesia di Tiongkok. 

Keenam strategi tersebut merupakan upaya diplomasi publik Indonesia dalam 

meningkatkan nation branding negara dengan melibatkan baik aktor pemerintah 

maupun nonpemerintah. 

Kata Kunci: Nation Branding, Tiongkok, Wonderful Indonesia 
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