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ABSTRAK 

Ruth Natasya Novianti Siagian, Persepsi Followers Ammar Zoni terhadap 

Akun Instagram @ammarzoni Pasca Tertangkap Narkoba Kedua Kali 

Instagram menjadi salah satu platform pilihan yang kini banyak digunakan 

oleh setiap individu untuk melakukan personal branding, mengembangkan bisnis, 

mengedukasi, dan sebagainya. Hal itulah, yang kemudian melahirkan fenomena 

penyebutan kata ‘influencer’ di media sosial. Sosok influencer ini sering kali  

mendapatkan kritikkan atau penilaian dari para followers-nya yang bisa disebut 

persepsi interpersonal.  Penelitian ini  fokus pada persepsi para followers  Ammar 

Zoni  terhadap akun Instagram @ammarzoni karena adanya pro dan kontra terhadap 

kasus narkobanya kedua kali. Penelitian ini menggunakan teori persepsi 

interpersonal yang bertujuan untuk mengetahui persepsi atau pandangan yang 

beragam dari setiap individu. Metode penelitian yang digunakan adalah metode 

deskriptif kualitatif agar dapat mengorek dan menjelaskan fenomena yang diteliti 

secara jelas dan terperinci.  Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah dokumentasi dan wawancara mendalam (in depth interview). 

Hasil dari penelitian ini adalah kesan dari para followers Instagram Ammar Zoni 

terhadap kasus Instagram @ammarzoni pasca narkoba kedua kali berupa Ammar 

Zoni merupakan sosok yang misterius, rasa kasihan kepada keluarga dan diri 

Ammar Zoni dampak dari postingan-postingan Instagramnya, Ammar Zoni 

merupakan sosok yang bertanggung jawab karena dari postingan Instagram 

@ammarzoni masih berusaha menjadi sosok bapak yang baik bagi kedua anaknya, 

akun Instagram @ammarzoni buruk karena tindakan narkobanya, hingga merasa 

bahwa Ammar Zoni merupakan seorang pembohong. 

Kata  kunci: Persepsi Interpersonal, Followers, Influencer, Instagram, 

Narkoba 
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ABSTRACT 

Ruth Natasya Novianti Siagian, Ammar Zoni's Followers' Perception of 

the @ammarzoni Instagram Account After Being Ensnared in Drugs for the Second 

Time  

Instagram is one of the platforms of choice that is now widely used by 

individuals to carry out personal branding, develop business, educate, and so on. 

This is what gave birth to the phenomenon of mentioning the word 'influencer' on 

social media. This influencer often receives criticism or judgment from his 

followers, which can be called interpersonal perception. This research focuses on 

the perceptions of Ammar Zoni's followers towards the Instagram account 

@ammarzoni because of the pros and cons of both drug cases. This research uses 

interpersonal perception theory which aims to determine the diversity of 

perceptions or views of each individual. The research method used is a qualitative 

descriptive method with the aim of uncovering and explaining the phenomenon 

being studied clearly and in detail. The data collection techniques used in this 

research are documentation and in-depth interviews. The results of this research 

are the impressions of Ammar Zoni's Instagram followers regarding the Instagram 

@ammarzoni case after the second drug addiction in the form of Ammar Zoni 

becoming a mysterious figure, feeling sorry for Ammar Zoni's family and himself 

due to his Instagram posts. , Ammar Zoni is the answer to the figure who is 

responsible because from Instagram posts @ammarzoni is still trying to be a good 

father figure for his two children, @ammarzoni's Instagram account is bad because 

of his drug actions so he feels Ammar Zoni is a liar.. 

Keywords: Interpersonal Perception, Followers, Influencers, Instagram, Drugs.


