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ABSTRAK

Ema Oktavia Rahmawati, 20042010030, Strategi Marketing Mix Dalam
Pengembangan Usaha Berdasarkan Analisis Product Life Cycle (PLC) (Studi
Pada Usaha Maharaja Garment Bangkalan)

Setiap usaha memiliki tujuan untuk mencapai keuntungan, dan ketika usaha
tersebut berhasil, pengembangan lebih lanjut menjadi suatu kebutuhan. Saat ini,
bisnis yang terus berkembang dan selalu dicari oleh manusia adalah bisnis di bidang
konveksi. Usaha konveksi ini bertujuan untuk memenuhi kebutuhan sandang
sebagai pakaian utama manusia dengan melakukan pemesanan dalam jumlah besar,
serta mengikuti perkembangan tren. Salah satu contohnya adalah Konveksi
"Maharaja Garment” di Bangkalan, yang beroperasi di tengah persaingan dari
kompetitor sejenis, sehingga membutuhkan pengembangan usaha dalam jangka
panjang agar terus berkembang. Dalam konteks ini, penelitian ini bersifat deskriptif,
dengan teknik pengambilan data melalui observasi dan dokumentasi. Jenis dan
sumber data yang digunakan mencakup data primer dan sekunder. Penelitian ini
bertujuan untuk menentukan strategi bisnis perusahaan dengan menerapkan metode
siklus hidup produk (Product Life Cycle). Hasil perhitungan menggunakan metode
Polli and Cook menunjukkan bahwa usaha konveksi "Maharaja Garment™ berada
pada tahap pertumbuhan (Growth). Oleh karena itu, pengembangan usaha
dilakukan dengan merancang strategi pemasaran yang sesuai dengan tahapan
Product Life Cycle. Strategi ini mencakup berbagai model produk dengan bahan
baku unggul, pemberian jaminan dan layanan prima, penawaran potongan harga,
pelaksanaan promosi melalui iklan, serta ekspansi tempat usaha baru yang strategis
di pusat kota.

Kata kunci: Pengembangan usaha, strategi marketing mix, siklus hidup
produk (product life cycle)
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ABSTRACT

Ema Oktavia Rahmawati, 20042010030, Marketing Mix Strategy in Business
Development Based on Product Life Cycle (PLC) Analysis (Study on Maharaja
Garment Base Business)

Every business has a goal to achieve profitability and when the business is
successful, further development becomes a necessity. Today, the business that
continues to grow and is always sought after by people is the convection business.
This convection business aims to meet the needs of clothing as people's main
clothing by placing orders in large quantities and following the development of
trends. An example is the "Maharaja Garment" Convection in Bangkalan, which
operates in the midst of competition from similar competitors, so it requires long-
term business development to continue to grow. In this context, this research is
descriptive, using data collection techniques through observation and
documentation. The types and sources of data used include primary and secondary
data. This study aims to determine the company's business strategy by applying the
Product Life Cycle method. The results of the calculation using the Polli and Cook
method show that the convection business of "Maharaja Garment™ is in the growth
stage. Therefore, the business development is carried out by designing marketing
strategies in accordance with the stages of the product life cycle. This strategy
includes various product models with superior raw materials, providing guarantees
and excellent service, offering discounts, implementing promotions through
advertising, and expanding strategic new business premises in the city centre.

Keywords: Business development, marketing mix strategy, product life cycle
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