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EXECUTIVE SUMMARY

Studi Independen Bersertifikat adalah bagian dari program Kampus Merdeka yang

Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.I3, Isola, Kec. Sukasarl,

j untuk P kepado i untuk beldjar dan
mengembangkan dir melalui oklivitas di luor kelas perkulichan, namun tetap diakui
sebagai bagion dari p i Program ini di| bagi i yang ingin

mamperlengkapl dirinya dengan menguasai kempetensi spasifik dan proktis yang juga
dicari oleh dunia industri.

Program studi P ifikat o ilia Academy okan membantu peserta
untuk mempelajori keahlian baru yang banyok dibutuhkan oleh startup maupun
peruschaan besar, dengan berbagai contoh studi kasus di dunia nyata dan akan dipandu
oleh experl menlor profesional dan jugo guest speaker dari berbagai industri di dalam

dan di luor indonesia.

Terdapal 100 peserta yang lolos seleksi dari Lotal 3.681 pendaftar. Hingga soat ini, ada 95
peserta aktif yang mengikuti progrom Studi D i di il
Academy, dan diharapkan dapat mengikuti program sampai akhir periode kegiatan
hingga mendapatkan sertifikat kelulusan.

Dalam program ini, pesarta dilatih metode j sinkronus dan
asinkronus dengan materi standar yang telah dipersiapkan oleh Productzilla Academy
yong meliputi Studi Kosus Nyata dalam dunia industri sehingga membantu peserta untuk
dapat memahami kondisi parkembangan bisnis & digital saat ini. Peserta juga dapat
melckukan mentoring bersama mentor dan coach mengenai berbagoi hal seperti career,
materi, leadership, persiopan CV, growth hack, personal development, dan lain
sebagainya,

Pada akhir periode program peserta akan diberikan final project berupa grup project dan
individual project. Sehingga peserta akan berkalaborasi bersomo tim pada group final
project. Sementara pada individual project, peserta dapat lebih fokus terhadap portfalio
Individu dalam bentuk studi kosus untuk persiapan diri masuk ke dunia industri.

L 03220283306 (O OM3-2485 5008 (A hellagsproductiloacademy cam
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ACADEMSY Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Roya No.13, tsola, Kec. Sukasari,

LEARNING GUIDANCE
Digital by y ) studi
Digital ing yang socara onlina pada bulon Februari - Juni

2023, meliputi penyampaian materi disertai diskusi & mentoring, pre-test & post test
(tugas pendek bagi individu dan tim), ujian, proyek akhir individu dan tim, dan pitching
poda demo doy. Metode pembelojaran yang digunakan adaloh sinkronus dan
asinkronus.

Dimana sinkronus akan dilaksanakan secara live oleh para expert mentor dengan materi
standar yang telah dipersi oleh F Academy (| i dengan
Instructor) dan juga guest speaker (top talent dari berbagai industri di dalam dan di luar
Indonesia). Sementara asinkronus adaloh pembelgjoran yong bisa dilokukan melalui
buku, video, recording dan juga review melalui dokumen.

R, 02220283316 O 0812-2485-5008 [ helogeroductzilicacademy.com
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ACADEMSY Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Roya No.13, tsola, Kec. Sukasari,

LEARNING MODULE

(" Modull ) Digital Marketing 101

S

Dotall pembelajoran

Sasaran Pengembangan Skl

Durasi Pembelaforan (Jom)

R, 02220283316 O 0812-2485-5008 [ helogeroductzilicacademy.com
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Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

AL G R D E W N Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING MODULE

Konten Marketing

Detail Pombsiajaran
dan performa
manamutan
P e——— i ‘mengeuras
font
Durasi Pembelajaran (Jam) 7
Y 0222028328 (© 95-5 3 hellogps
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Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A C R D E MW Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING MODULE

Paid Search Menggunakan Google Ads

Datall Pembelajaran

Searcn Berbayar dan seni persuasi

Sasaran Pengembangan skill

Searcn Berbayar dan sei persuast

Durasi Pembslojaran (Jam) n

Y 0222028328 (© 95-5 3 hellogps
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Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A C R D E MW Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING MODULE

Youtube Dan Display Advertising

Detall Pembelajaron mengets \buat

Sasaran Pengembangan Sxill

[ —)

Y 0222028328 (© 9 3 hellogps
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Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A C R D E MW Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING MODULE

Google Analytics

Dotail Pambelajaran

Sasaran Pengembangen skl

o 0ogle Andlyti
‘analitik manggunakan Google Anclytics

Durasi Pembelajoran (Jam) 3

Y 0222028328 (© 95-5 3 hellogps
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Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A C R D E MW Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING MODULE

Strategi Digital Marketing

Japot
Detall Pembeiafaran g
KPI
Sasaran Pengembangan Skill n
Durasi Pombelajaran (Jam)
Y 0222028328 (© 9 3 hellogps
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Q PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A. B R D E W N Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING MODULE

Persiapan Karir Dan Portfolio

Dotail Pembelajaran
berupa st kasus.

stud kasus proy

Sasaran Pengembangan skill

Durasi Pombolojoran (Jom) 2

Y 0222028338 (© g 3 hellogpr
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PRODUCTZILLA Jalan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A CADEMY Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING METHODS

Model pendampingan peserta Studi Independen Bersertifikat dilakukan melalui beberapa
metode. Berikut adalah rincian dari masing-masing metode tersebut:

Live Mentoring

Live Mentoring merupakan kegiatan mentoring yang dilakukan secara langsung (Tatap
muka) secara real-time antara peserta dengan mentor masing-masing program.
Kegiatan ini dilakukan sesuai agenda dengan yang telah dijadwalkan sebelumnya,
dimana peserta dan mentor dapat saling berinteraksi dan berkomunikasi secara
langsung melalui Platform Virtual seperti Zoom.

Asynchronous Mentoring

Pada metode pembelajaran ini, peserta dapat melakukan mentoring secara tidak
langsung (tidak tatap muka) atau tidak berada dalam satu waktu yang sama dengan
mentor. Dengan metode pembelajaran seperti ini membuat waktu interaksi antara
peserta dan mentor menjadi lebih fleksibel, bisa kapan saja dan dimana saja. Peserta dan
mentor biasanya melakukan interaksi melalui media online seperti email dan grup chat.

10n 1 Session with Mentor

Tonl session with mentor merupakan kegiatan pendampingan yang dilakukan secara
pribadi antara peserta dan mentor masing-masing program dalam bentuk diskusi atau
pertemuan melalui Platform Virtual seperti Zoom.

sharing Knowledge

Sharing Knowledge merupakan kegiatan dari para peserta masing-masing program
yang telah dibagi kedalam beberapa kelompok, dan selanjutnya diharuskan untuk
menentukan topik serta membuat materi yang berkcitan dengan program  Studi
Independen yang diikuti seputar pengembangan karir, ataupun soft skill. Kemudian setiop
kelompok akan presentasi dan berbagi pengetahuan yang didapatkan dari berbagai
sumber seperti artikel, jurnal, studi kasus, dan sebagainya, didepan mentor dan kelompok
lain di program masing-masing.

Y, 0222028336 (O 0BIZ-2495-5 2 P il
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PRODUCTZILLA Jolan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A. 0 KD B M ¥ Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

LEARNING METHODS

Model pendampingan peserta Studi Independen Bersertifikat dilakukan melalui beberapa
metode. Berikut adalah rincian dari masing-masing metode tersebut:

Guest Speaker

Guest Speaker merupakan pembicara yang diundang untuk menyampaikan materi atau
sharing knowledge agar dapat ikan perspektif baru, cakupan
pemikiran, atau memberikan wawasan yang lebih mendalam kepada para peserta
program Studi Independen Bersertifikat Productzlla Academy .

Guest Speaker yang akan menyampaikan materi merupakan expert yang berasal dari
berbagai industri di dalam dan di luar Indonesia.

Coaching Clinic

Coaching Clinic merupakan salah satu metode pendampingan yang difasilitasi oleh
Productzilla Academy untuk membantu mahasiswa atau peserta Studi Independen dalam
mengembangkan kemampuan diri, seperti berdiskusi terkait career, materi, leadership,
persiapan CV, growth hack, personal development, dan sebagainya. Peserta akan
berkonsultasi dengan Mentor Expertise Productzilla Academy sesuai dengan bidang yang
akan dibahas.

Y 0222028338 (© 95-5 3 hellogpr
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PRODUCTZILLA Jolan Abadi Regency Raya No.13, Isola, Kec. Sukasari,

A. B R D E W N Kota Bandung, Jawa Barat, Indonesia - 40153

FINAL PROJECT

Final Project merupakan tugas besar yang digunakan sebagai metode evaluasi utama
dalom kegiatan  Studi ] ifil Tugas ini

masalah, riset, analisis serta pembuatan produk atou layanan yang relevan dengan
masing-masing program yang diikuti oleh peserta.

Final project berupa grup project yang harus diselesaikan oleh peserta dalam batas
waktu tertentu. Pada group project peserta akan berkolaborasi bersama tim.

Berikut Final Project yang harus diselesaikan oleh peserta:

GROUP FINAL PROJECT

Holiday Campaign Brief. 1apging into Trove! Trends with Secial Media and Poid Medio

Management

Please provide us with o detalled proposal outlining your strategies, timeiine, budget, and
expacted outcomes ot your earfiest convenience

Need to be deliverad:

1. Discover-do your research

2. Define-stote your strotegy

3. Deliver-share your intiatives and creative ideations
4, Drive-plon your taciics 10 support the strategy

Makeitin
g P 9! 9! ]
brand you choose.
Y 0222028338 (© g 3 hellogpr
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BAB VI

Lampiran B. Log Activity

Lampiran B- 1, Tabel Log Activity

Minggu | Kegiatan Hasil
1 Onboarding  untuk  pengenalan | Memahami tentang rancangan program
tentang PT Produkzilla Akademi | studi  independent yang  akan
Indonesia dilaksanakan, pembekalan modul,
kriteria capaian penilaian lulusan dan
tujuan final project
2 Membahas tentang marketing 101 | memahami prinsip, objective dan
penelitian Digital Marketing, project
management,serta hubungan dengan
pelanggan hingga peserta memahami
pengelolaan waktu secara efektif
3 Membahas tentang Marketing 101 | Mengetahui fungsi user persona dan
dan Content Marekting serta | memahami konsep konten marketing,
pengerjaan tugas pembuatan user | menemukan peluang dari hasil riset,
persona membuat perencanaan konten,
mengkurasi  konten, merilis &
menyebarkan  konten,  monitoring
metrik dan performa
4 Membahas tentang content | Memhami analisis pembagian dari
marketing dan pengerjaan tugas | konsep content pillar, tone of voice dan
analisis konten marketing terhadap | visual suatu brand, serta persiapan
suatu digital media.Serta pembagian | mencarimateri untuk sharing
kelompok untuk Sharing | knowledge
Knowledge
5 Membahas tentang social media | Dapat memahami Platform Sosial

marketing dan pengerjaan tugas

membuat kampanye social media

Media,

mengoptimalkan akun bisnis sosial

dapat menggunakan serta




media, membaca analitik data dan

campaign insight.

Membahas tentang SEO

Dapat memahami dasar-dasar Search
Engine Optimization (SEO), dapat
menyelaraskan SEO degan tujuan
bisnis, menentukan kata kunci dan
SEO,
mengoptimalkan pencarian organik,
SEO,

keterampilan

perencanaan konten

mengukur  performa dan
meningkatkan

penyelesaian masalah

Membahas tentang SEO, dan kelas
berisi Guest speaker tentang Brand,
Branding and Brand Building. Serta
pengerjaan tugas Initial Assement
dan diberikan tugas membuat artikel

di Blogger

Memahami keyword dan perencanaan
konten SEO organic serta diajarkan
cara menggunakan tools SEOquake.
yang
untuk

Serta kelas guest speaker

memberikan  study  case

menganalisis brand awareness

Membahas tentang Paid Search
Menggunakan Google Ads (SEM)
serta diberikan tugas Essai tentang
Fundamental SEM dan pengajuan
progress

Sharing  Knowledge

bersama PIC student

Memahami tentang fundamental SEM
(Search Marketing)
pembuatan campaign berbayar dengan

Engine dan

google ads

Membahas tentang Paid Search
Menggunakan Google Ads (SEM)
presentasi

dan Simulasi sharing

knowledge dengan pihak PIC

Memahami  pembuatan  campaign
google search berbayar dengan google
ads, disini di praktekan Langkah-
iklan di

google ads, serta diberikan tips-tips

langkah dalam membuat

tamabahan untuk memaksimalkan

efektivitas kampanye




10

sesi simulasi presentasi knowledge
serta diskusi hasil power point yang
dibuat dengan pihak PIC

Mendapatkan saran tentang
perkembangan hasil analisis sharing

knowledge

11

Membahas tentang Paid Search

Google Ads dan Blog Task Review

Memahami  pembuatan  campaign
google search berbayar dengan google
ads, disini di praktekan Langkah-
langkah dalam membuat iklan di
google ads, serta diberikan tips-tips
tamabahan untuk memaksimalkan
efektivitas kampanye dan mendapatkan
saran serta masukkan dari tugas
membuat artikel di blogger dan

memahami analisis tracking blog

12

Membahas tentang Email
Marketing, guest speaker dengan
materi  The  fundamental  of
copywriting dan presentasi sharing

knowledge

Memahami fundamental Email
marketing, Mampu menggunakan tools
Email Marketing, Mampu membuat
strategi Email marketing, Mampu
membuat desain  Konten Email
Marketing, Mampu membuat
campaign email marketing yang
efektif, Mampu  menguji  dan
mengoptimalkan ~ campaign  email
marketing dan memahami cara
membuat copywriting yang baik dan

menarik

13

Membahas tentang Youtube dan
Display Advertising dan sesi kedua
Sharing knowledge

memahami dasar-dasar video dan
display advertising, dapat membuat
dan mengelola channel youtube,
mengetahui format iklan berbentuk

video dan google ads membuat




marketing campaign menggunakan

video, dan  menentukan target

marketing campaign

14 Membahas tentang Google | memahami dasar-dasar web analitik,
Analytics dan Optimasi Situs Web, | membuat dan menggunakan Google
serta Praktek Pemasangan Tracking | Analytics serta melakukan monitoring
Web dengan Google Analytic Tool | data analitik menggunakan Google

Analytics dan memahami Pemasangan
Tracking Web dengan Google Analytic
Tool serta membaca analisis dari hasil
pemasangan tracking web

15 Membahas  tentang  Influencer | Memahami isi dari pembuatan Brief
Marketing dan Tugas membuat | Influencer marketing, jenis- jenis
influencer brief influencer, dan jenis- jneis konten

untuk diusungkan ke pihak Influencer

16 Membahas Tentang Strategi Digital | memahami dasar-dasar strategi pada
Marketing digital marketing, menentukan tujuan

strategi dan KPI marketing, dapat
meneliti strategi digital marketing,
mengembangkan creative strategy pada
digital ~ marketing,  mengeksekusi
strategi digital marketing,
mengomunikasikan strategi  digital
marketing dan menjadi strategic tinker
17 Membahas Tentang Strategi Digital | Memahami tentang analisis audiens,

Marketing dan tugas analisis ABC
discovery. Serta guest speaker

materi  software  development
lifecycle dan pembahasan final

project assignment

brand dan category yang berguna untuk
mencari masalah dari suatu brand dan
menemukan titik potential territories.
software

Dan memhami tentang

development lifecycle




18

Membahas
Marketing Best Practice Digital Ads

tentang Digital
Best Practice dan Digital Marketing
Best Practice Social Media Best
Practice

Memahami Meningkatkan efektivitas

kampanye pemasaran digital,
Mengoptimalkan penggunaan media
social, Memahami tren dan strategi
terkini, dan analisis yang dapat
memantau dan mengevaluasi metrik
kunci, seperti CTR (Click-Through
Rate), CPC (Cost Per Click), konversi,

dan lainnya.

19

Membahas tentang Career Coaching
dan Live Quiz. Serta presentasi final

project sesi 1

Peningkatan pemahaman tentang karier
dan pengembangan diri, dan membuat
Perencanaan Konten Digital Marketing
dengan menentukan targeting user
berdasarkan budget untuk ads Berbayar

berdasarkan studi kasus,

20

Sesi presentasi final project, Guest

Speaker  Career Hacks dan

Graduation

Pengembangan keterampilan
Eksekusi Digital

Marketing berdasarkan Perencanaan

presentasi, kasus,

yang telah dibuat yang akan di
presentasikan pada akhir Bootcamp.
Dan wawasan karier dari guest speaker
Career Hacks mampu membuat CV
sesuai standar industri serta
menjadikan studi kasus proyek yang
telah dikerjakan pada program ini
menjadi portfolio peserta. Sehingga
peserta akan memiliki skill storytelling
khususnya untuk persiapan karir untuk

masuk ke dunia kerja




BAB VII

Lampiran C. Dokumen Teknik

Y

Implementasi Digital Marketing Dalam
Membangun Brand Awareness dan
Meningkatkan Engag t Rate pada
Social Media Tokopedia

Anggota
Ke?ompok

Presented by Kelompok &

1. Hanifa Zohra Chaniago 1

=

2. Hayyina Rahma

3. Yoga Wahyu Pratama
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TOKOPEDIA
NEW YEAR SALE

Kesimpulan

o kS

Social media campaign dapat digunakan sebagai

campaign *dapur tokopedia* ini menggunakan konsop
strategi pubiic relation dengan 4 tahapan yang yaitu
Defining the problem, planning and programming,
action communicating dan evaluating the.
program.

« Dimutai dari menganaiisa masalah yang ada,

« melakukan planning menjalankan campaign,

« dilanjut pembuatan konten kampanye, dan

« melakukan evaluasi campaign menggunakan Key

Performance Indicator (KP.

Social media campsign dapat digunakan sebagai
madia untuk memperkuat sustu produk dan juga bisa
digunakan untuk memperkust brand awareness, Pada
campaign “dapur tokopedia® inl mengaunakan konsep
sirategi pubiic relation dengan 4 tahapan yang yaitu
Defining the problem, planning and. programming,
action snd communicatng dan evaluating the

program.
+ Dimuisi cori menganalisa masalsh yang ada,
+ melakukan planning menjalankan campaign,
+ dilarjut pembuatan konten kampanye, dan
+ melgkukan evaluasi campeign menggunakan Key
Performance Indicator (KP).

Evaluating the Program

o Tarap lerakric yaiu eviustiog
to

Tusn  dar
tanopan i
apakah konten yang o

dah menerk den romatt

Kesimpulan

* Dalam kampanye Dapur Tokopedia ini KPI yang
ingin Giraih yaitu meningkatian engagement rate
darl yang awalanya hanya 0,3% menjadi 0.5% dan
meningkat followers sebesar 10% dari 5,2 Miiar

« Untuk meningkatkan brand awareness Tokopedia
dapat membuat suatu konten dengan kategori
quotes, informatif, meme atau event campaing.

« Sedangkan untuk meningkatkan engagement rate,
Tokopedia dapat membuat sutau konten dengan
kategori quiz, polling. tips and trick, dan giveaway.

» Dalam kampanye Dapur Tokopedia ini KPI yang
ingin diraih yaitu meningkatkan engagement rate
dari yang awaianya hanya 0,3% merjadi 0.5% dan
meningkat followers seDesar 10% dari 5,2 Milar.

» Untuke meningeatican brand awareness Tekopedia
dapal membuat sualu karlen dengan kalegari
quotes, informatif, meme atau event campaing.

» Sedangkan untuk meningkatkan engagement rate,
Tokopedia dapat membuat sutau konten dengan
kalegori quiz. polling, tps and tick, dan Giveaway.

Boctearne Praductsla

#MasakSiapSediaDiTokepedia

Bootcamp Produstiila

Thdlﬁ You

Kelompok 4
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KEY MESSAGE

#KrisbowH

"QUALITY TIME WITH FAVLIES WITH GOOD MEMORIES™

1 ek maburghon woirs bakuotaan dangan orck-oech,
ettt mewta daiom begatan e, st mancetatan

b diareng
Selon ma bampomye 1 g mengeioon

Latarge

DELIVER
Dolom hampame . Ubow memberkon porduos don

Fepies ket e eong s O Yo medo b b
sty i g g
oo Vgt el et
Tatottos 1035 yony dbttton dolas Ve DO teebul, sopeh

Digital Activation

sosarng i
ot o seport

dor hasit analisis kompetisi key
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CONTENT PILLAR _
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Targeting Ads

PREVIEW ADS
Google ads

DRIVE

support the strategy

Media Plan

Google Ads

Lokasi  indonesia
Umor 36 - 44 tahun

People who match

People who match
Interest:
Furiture, home oppiances, home improment
furnitur modsm, pembersinan (rumen &

sy

tongga. tata

garba (rumeh & taman).

GENDER

TRAN

Budget Plan
META ads

terdopat 3KOL g bulon1

=y o0 V60 V0 o

THANK YOU

FOR YOUR ATTENTION ©

sudloh mencapa target atau

Gary 4
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