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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki strategi pengembangan yang dapat
meningkatkan volume penjualan perusahaan Raung Konveksi. Dengan
menggunakan pendekatan Blue Ocean Strategy, fokusnya adalah pada inovasi
produk dan strategi pemasaran untuk menciptakan pasar baru dan memperluas
pangsa pasar. Metode penelitian yang digunakan adalah analisis kualitatif
deskriptif, termasuk studi kasus dan survei pelanggan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa penerapan strategi Blue Ocean secara efektif dapat
menciptakan diferensiasi dan meningkatkan daya saing di industri Raung Konveksi.
Ini dapat dicapai melalui berbagai cara, termasuk pengembangan produk yang unik
dan berbeda dari pesaing, serta strategi pemasaran yang memperkenalkan produk
tersebut ke segmen pasar baru. Melalui strategi Blue Ocean, Raung Konveksi dapat
menghindari persaingan langsung dengan pesaing yang ada dan menciptakan ruang
baru, yang memungkinkan mereka untuk menarik pelanggan baru dan
meningkatkan volume penjualan mereka. Secara keseluruhan, penelitian ini
menunjukkan bahwa strategi Blue Ocean dapat menjadi pendekatan yang efektif
bagi perusahaan Raung Konveksi untuk mencapai pertumbuhan dan keberhasilan
dalam menghadapi persaingan yang sengit dalam industri mereka.

Kata kunci: strategi pengembangan, peningkatan volume penjualan, Blue Ocean
Strategy
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ABSTRACT

This research aims to investigate development strategies that can increase the sales
volume of Raung Konveksi company. Utilizing the Blue Ocean Strategy approach,
the focus is on product innovation and marketing strategies to create new markets
and expand market share. The research method employed is descriptive qualitative
analysis, including case studies and customer surveys. The research findings
indicate that the effective implementation of the Blue Ocean strategy can create
differentiation and enhance competitiveness in the Raung Konveksi industry. This
can be achieved through various means, including the development of unique and
different products from competitors, as well as marketing strategies that introduce
these products to new market segments. Through the Blue Ocean strategy, Raung
Konveksi can avoid direct competition with existing competitors and create new
space, enabling them to attract new customers and increase their sales volume.
Overall, this research demonstrates that the Blue Ocean strategy can be an effective
approach for Raung Konveksi company to achieve growth and success in facing
fierce competition in their industry.

Keywords: development strategy, increasing sales volume, Blue Ocean Strategy
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