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ABSTRAK 

Rizky Amalia (20042010021), Pengaruh Strategi Pemasaran 4P Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Soe Studio Jombang  

 

Perkembangan teknologi dunia yang kian canggih, menyebabkan seluruh negara-

negara di dunia harus mampu mengikuti perkembangan zaman. Oleh karena itu 

setiap perusahaan harus menentukan strategi pemasaran yang akan dilakukan untuk 

menjalankan bisnisnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

variabel strategi pemasaran 4P secara simultan dan parsial terhadap keputusan 

pembelian konsumen Soe Studio Jombang. Dalam penelitian ini, jenis penelitian 

yang digunakan adalah penelitian asosiatif dengan pendekatan kuantitatif dengan 

pengumpulan data menggunakan kuisioner kepada 100 responden konsumen Soe 

Studio Jombang. Teknik analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier 

berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan variabel bebas 

product/produk, price/harga, promotion/promosi, place/tempat berpengaruh 

signifikan terhadap variabel terikat keputusan pembelian. Secara parsial variabel 

bebas product/produk berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat keputusan 

pembelian. Secara parsial variabel bebas price/harga tidak berpengaruh signifikan 

terhadap variabel terikat keputusan pembelian. Secara pasial variabel bebas 

promotion/promosi berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat keputusan 

pembelian. Secara parsial variabel bebas place/tempat tidak berpengaruh signifikan 

terhadap variabel terikat keputusan pembelian 

Kata Kunci: UMKM, Bauran Pemasaran 4P, Keputusan Pembelian, Konveksi 
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ABSTRACT 

Rizky Amalia (20042010021), The Influence of 4P Marketing Strategy on 

Purchasing Decisions at Soe Studio Jombang 

The increasingly sophisticated development of world technology means that all 

countries in the world must be able to keep up with the times. Therefore, every 

company must determine the marketing strategy that will be used to run its business. 

This research aims to determine the influence of the 4P marketing strategy variables 

simultaneously and partially on Soe Studio Jombang consumer purchasing 

decisions. In this research, the type of research used is associative research with a 

quantitative approach by collecting data using questionnaires from 100 consumer 

respondents of Soe Studio Jombang. The analysis technique used is multiple linear 

regression analysis. The research results show that simultaneously the independent 

variables product, price, promotion, place have a significant effect on the dependent 

variable on purchasing decisions. Partially, the independent variable product has 

a significant effect on the dependent variable on purchasing decisions. Partially, 

the independent variable price does not have a significant effect on the dependent 

variable on purchasing decisions. Spatially, the independent variable promotion 

has a significant effect on the dependent variable on purchasing decisions. 

Partially, the independent variable place has no significant effect on the dependent 

variable on purchasing decisions 

Keywords: MSMEs, 4P Marketing Mix, Purchasing Decisions, Convection 
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