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ABSTRAKSI 

Kampoeng Pintar Oase Tembok Gede adalah objek wisata edukasi yang mengusung 

tema cinta lingkungan. Pembaruan identitas pada Kampoeng Pintar Oase Tembok Gede 

bertujuan untuk membantu membentuk citra yang kuat dan meningkatkan kesadaran merek 

setelah berdirinya kampung selama 5 tahun terakhir. Dari riset studi eksisting ditemukan bahwa 

kampung beroperasi dengan sebuah logo dan media promosi melalui Instagram, dan dari mulut 

ke mulut. Kampung masih belum memiliki media promosi cetak dan elemen-elemen identitas 

visual yang konsisten, memicu adanya mispersepsi citra Kampoeng Pintar Oase Tembok Gede. 

Perancangan ini menggunakan prosedur perancangan desain yang sistematis meliputi 

identifikasi masalah, riset perancangan, konsep desain, dan evaluasi desain. Hasil dari riset data 

dianalisa melalui tabel S.W.O.T.. Hasil dari perancangan ini adalah identitas visual yang 

konsisten dan implementasinya pada media promosi yang mendukung, seperti katalog, brosur, 

dan merchandise. 

Kata Kunci: Identitas Visual, Rebranding, Kampoeng Pintar 

  



iv 

 

ABSTRACT 

Kampoeng Pintar Oase Tembok Gede is an educational tourism destination that 

promotes environmental care. The rebranding of the identity of Kampoeng Pintar Oase Tembok 

Gede aims to help shape a strong image and increase brand awareness after the village has been 

established for the last 5 years. From the existing studies, it was found that the village operates 

with only a logo and promotional media through Instagram, mostly through words of mouth. 

The village still lacks printed promotional media and consistent visual identity elements, 

leading to misperceptions of the image of Kampoeng Pintar Oase Tembok Gede. In this design, 

a systematic design procedure was used, including problem identification, design research, 

design concepts, and design evaluation. The results of the research data were analyzed through 

a SWOT table. The result of this design is a consistent visual identity and its implementation in 

supporting promotional media, such as catalogs, brochures, and merchandise. 

Keywords: Visual Identity, Rebranding, Kampoeng Pintar   
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