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ABSTRAK 

 

NIMAS AYU HASTANING PINULUH, PERSEPSI MASYARAKAT JEMBER 

TERHADAP PERNYATAAN PRESIDEN JOKOWI “BENCI PRODUK LUAR 

NEGERI” PADA RAPAT KERJA NASIONAL KEMENTERIAN 

PERDAGANGAN 2021 DI MEDIA ONLINE 

Pada awal 2021 muncul berita di media online mengenai pernyataan Presiden 

Jokowi tentang “benci produk luar negeri” saat Rapat Kerja Nasional Kementerian 

Perdagangan 2021. Hal itu diungkapkan untuk mengajak masyarakat mencintai 

produk lokal sekaligus merespon produk asing yang dianggap membuat produk 

buatan dalam negeri sulit berkembang. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana persepsi 

masyarakat Jember tentang pernyataan Jokowi “benci produk luar negeri”. Penelitian 

yang dilakukan merupakan penelitian kualitatif dengan menggunakan teknik 

pengumpulan data melalui wawancara mendalam. Metode analisa data yang 

digunakan adalah metode deskriptif, dimana peneliti mendeskripsikan dari hasil data 

yang diperoleh. Peneliti menggunakan teori Kannet K. Sereno dan Edward M. 

Bodaken dan Judy dan Paul E. Nelson dalam Dedy Mulyana (2008) tentang tahapan 

proses persepsi yaitu seleksi, interpretasi, dan reaksi. 

Hasil dari penelitian adalah persepsi masyarakat Jember tentang pernyataan 

Presiden Jokowi terbagi menjadi persepsi negatif dan persepsi positif yaitu kalimat 

yang digunakan terlalu berlebihan, himbauan yang bagus dari pemerintah, biasa saja. 

Masyarakat yang berpersepsi negatif menilai himbauan tersebut tidak dapat 

mempengaruhi penggunaan sebuah produk. Sedangkan masyarakat dengan persepsi 

positif menilai himbauan tersebut dapat membantu mengembangkan produk lokal. 

 

 
Kata kunci: Persepsi, Himbauan, Produk Luar Negeri 



 

 
 

ABSTRACT 
 

NIMAS AYU HASTANING PINULUH, JEMBER PEOPLE'S PERCEPTION 

OF PRESIDENT JOKOWI'S "HATE FOREIGN PRODUCTS" AT THE 2021 

NATIONAL WORKING MEETING OF THE MINISTRY OF TRADE IN 

ONLINE MEDIA 

In early 2021 news appeared in online media regarding President Jokowi's 

statement about "hating foreign products" during the 2021 Ministry of Trade National 

Work Meeting. This was expressed to invite people to love local products as well as 

respond to foreign products which are considered to make it difficult for domestically 

made products to develop. 

The purpose of this study is to find out how the Jember people perceive 

Jokowi's statement "hate foreign products". The research conducted was a qualitative 

research using data collection techniques through in-depth interviews. The data 

analysis method used is descriptive method, where the researcher describes the results 

of the data obtained. The researcher uses the theory of Kannet K. Sereno and Edward 

M. Bodaken and Judy and Paul E. Nelson in Dedy Mulyana (2008) regarding the 

stages of the perceptual process, namely selection, interpretation, and reaction. 

The result of the study is that the Jember people's perception of President 

Jokowi's statement is divided into negative perceptions and positive perceptions, 

namely the sentences used are too excessive, good appeals from the government, 

mediocre. People with negative perceptions assess that this appeal cannot affect the 

use of a product. Meanwhile, people with positive perceptions assess that this appeal 

can help develop local products. 
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