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ABSTRAK 

MUHAMMAD SOFYAN, 1642010061, STRATEGI BAURAN PEMASARAN DALAM 

MENINGKATKAN PENJUALAN DIMASA NEW NORMAL DI PROBOLINGGO (Studi 

Kasus Pada industri Abon Hj. Sun) 
 
 

Persaingan usaha yang semakin ketat di era globalisasi harus disikapi oleh para pelaku 
bisnis/usaha dengan menerapkan langkah-langkah strategis bagi kelangsungan usahanya. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Strategi Pemasaran industry Abon 
Hj. Sun guna meningkatkan penjualan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
metode kualitatif-deskriptif dengan menggunakan SWOT Analysis. Untuk memperjelas metode 
yang akan diterapkan berupa studi deskriptif dengan tujuan untuk menggambarkan realita sosial 
yang kompleks dengan menerapkan konsep-konsep teori yang telah ada. Realita soisal yang 
dipelajari dititik beratkan pada strategi pemasaran industri Abon Hj. Sun. Berdasarkan Diagram 
Analisis SWOT Abon Hj. Sun berada pada posisi Kuadran I. Pada kondisi ini mendukung 
perusahaan untuk menerapkan Strategi Pertumbuhan yang Agresif (Growth Oriented Strategy). 
Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan peneliti, maka rekomendasi Strategi Agresif yang dapat 
dijalankan oleh Abon Hj. Sun adalah dengan melakukan promosi online dengan memanfaatkan 
semua marketplace yang ada seperti TikTok shop, ataupun marketplace lain yang selama ini belum 
di jajaki oleh Abon Hj. Sun untuk memperbesar pertumbuhan serta memperluas jangkauan pasar 
Abon Hj. Sun. Dalam penelitian, industry Abon Hj. Sun menggunakan bauran 4P yang terdiri dari 
produk (product) yang menawarkan produk abon yang berkualitas dan memiliki 3 varian. Harga 
(price) yang ditawarkan relatif murah dan dapat dijangkau oleh seluruh lapisan masyarakat. 
Promosi (promotion) dilakukan melalui offline dan online dengan membuat akun di media social 
dan marketplace. Tempat (place) yang dimiliki industri Abon Hj. Sun kurang strategis maka 
strategi yang digunakan yaitu bermitra dengan koperasi dan juga swalayan dengan cara menitipkan 
produknya. 

 
kata kunci : Strategi pemasaran. SWOT 
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ABSTRACT 
 
 
 

MUHAMMAD SOFYAN, 1642010061, MARKETING MIX STRATEGY TO INCREASE 

SALES IN THE NEW NORMAL TIME IN PROBOLINGGO 

(Case Study on Hj. Sun's Abon Industry) 

 
The increasingly fierce business competition in the era of globalization must be addressed 

by business actors/businesses by implementing strategic steps for the continuity of their business. 
This study aims to determine and analyze the Marketing Strategy of the Abon Hj industry. Sun to 
increase sales. The method used in this study is a qualitative-descriptive method using SWOT 
analysis. To clarify the method to be applied in the form of a descriptive study with the aim of 
describing complex social realities by applying existing theoretical concepts. The social reality 
studied is focused on the industrial marketing strategy of Abon Hj. Sun. Based on the SWOT 
Analysis Diagram, Abon Hj. Sun is in Quadrant I position. In this condition it supports the 
company to implement an Aggressive Growth Strategy (Growth Oriented Strategy). Based on the 
results of the analysis conducted by researchers, the recommendations for Aggressive Strategies 
that can be carried out by Abon Hj. Sun is to do online promotions by utilizing all existing 
marketplaces such as the TikTok shop, or other marketplaces that Abon Hj has not explored so far. 
Sun to increase growth and expand market reach Abon Hj. Sun. In research, the shredded industry 
Hj. Sun uses a 4P mix consisting of products that offer quality shredded products and have 3 
variants. The price offered is relatively cheap and can be reached by all levels of society. 
Promotions are carried out offline and online by creating accounts on social media and 
marketplaces. A place owned by the Abon industry Hj. Sun is not strategic, so the strategy used is 
partnering with cooperatives and supermarkets by entrusting their products. 

 
Keywords : Marketing strategy. SWOT
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