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PENGARUH PEMASARAN YANG RAMAH LINGKUNGAN DENGAN MEDIASI
MINAT BELI KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI TOKO
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ABSTRAK

Masa globalisasi yang terus mengalami peningkatan, memberikan beberapa
dampak yang kurang baik terhadap lingkungan. Seperti adanya sumber daya
alam yang sedang mengalami kekurangan, lingkungan yang mulai menurun
kualitas kesehatan dan produksinya, dan beberapa produk yang sebenarnya
dapat diminimumkan penggunannya. Penelitian ini bertujuan mengetahui dan
menganalisis pengaruh antara pemasaran yang ramah lingkungan (green
marketing), minat beli, dan keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini
menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif deskriptif dengan cara mengenai
suatu kenyataan empiris dari objek yang dijadikan penelitian, dengan jumlah
sampel sebanyak 33 orang. Metode analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah Partial Least Square (PLS). Berdasarkan hasil penelitian
dapat disimpulkan bahwa pemasaran yang ramah lingkungan berpengaruh
secara signifikan terhadap minat beli, minat beli berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian, pemasaran yang ramah lingkungan berpengaruh
namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian, serta minat beli menjadi
variabel mediasi pemasaran yang ramah lingkungan terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci : pemasaran yang ramah lingkungan (green marketing), minat beli,
keputusan pembelian, PLS



THE EFFECT OF GREEN MARKETING WITH INTERVENING CONSUMER
BUYING INTEREST ON PURCHASE DECISIONS AT MODERN STORES IN
MOJOKERTO CITY
Prameswari Maulidatul ‘Uula, Indra Tjahaja Amir, Hamidah Hendrarini
Master of Agribusiness Study Program, Faculty of Agriculture,

UPN Veteran Jawa Timur
Email : prameswaril7irma@gmail.com

ABSTRACT

The era of globalization that continues to increase, gives some unfavorable
impacts on the environment. For example, there are natural resources that are
experiencing shortages, the environment is starting to decline in the quality of
health and production, and some products that can actually be used to a
minimum. This study aims to determine and analyze the effect of green
marketing, buying interest, and consumer purchasing decisions. This study uses
a descriptive quantitative research approach by way of an empirical reality of the
object used as research, with a total sample of 33 people. The data analysis
method used in this research is Partial Least Square (PLS). Based on the results
of the study, it can be concluded that green marketing has a significant effect on
buying interest, buying interest has a significant effect on purchasing decisions,
green marketing has an insignificant effect on purchasing decisions, and buying
interest becomes an environmentally friendly marketing mediating variable on
decisions purchase.

Keywords: green marketing, buying interest, purchase decision, PLS
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