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ABSTRAK 
 

Kurangnya kepastian atau pangsa pasar kopi organik disebabkan karena 
konsumen terbatas pada kalangan tertentu seperti kelas menengah ke atas 
menyebabkan sulitnya bagi Kelompok Tani Sidomulyo 1 untuk menjual produk 
kopi organik. Tujuan riset ini untuk memformulasikan alternatif strategi bauran 
pemasaran kopi organik di Kelompok Tani Sidomulyo 1 yang unggul dan tepat. 
Lokasi riset ditentukan dengan sengaja di Kelompok Tani Sidomulyo 1. Metode 
riset menggunakan analisis SWOT, matriks IFE, dan matriks EFE. Hasil riset 
memperlihatkan analisis data pada matriks IFE pada faktor kekuatan 
mendapatkan skor sebesar 2,00 sedangkan untuk faktor kelemahan 
mendapatkan skor sebesar 1,63. Sedangkan pada analisis matriks EFE pada 
faktor peluang memiliki skor sebesar 1,86 sedangkan untuk faktor ancaman 
memiliki skor sebesar 1,88. Hasil analisis matriks SWOT memposisikan usaha 
kopi organik di Kelompok Tani Sidomulyo 1 berada pada kuadran II dan alternatif 
strategi yang harus diterapkan adalah Mengembangkan jaringan pemasaran 
dengan menggunakan marketplace dan ke cafe-cafe sekitar didukung dengan 
kualitas produk yang baik untuk kesehatan; dan Mengembangkan usaha produk 
kopi organik dengan membuat varian inovasi produk. 
 
Kata Kunci: Kopi Organik, Bauran Pemasaran, SWOT 
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ABSTRACT  
 

The lack of certainty or market share for organic coffee is caused because 
consumers are limited to certain circles such as the upper middle class, making it 
difficult for the Sidomulyo 1 Farmer Group to sell organic coffee products. The 
purpose of this research is to formulate an alternative marketing mix strategy for 
organic coffee in the Sidomulyo 1 Farmer Group that is superior and appropriate. 
The research location was determined deliberately at the Sidomulyo Farmer 
Group 1. The research method used SWOT analysis, IFE matrix, and EFE 
matrix. The results of the research show that data analysis on the IFE matrix on 
the strength factor gets a score of 2.00 while for the weakness factor gets a score 
of 1.63. While the EFE matrix analysis on the opportunity factor has a score of 
1.86 while the threat factor has a score of 1.88. The results of the SWOT matrix 
analysis position the organic coffee business in the Sidomulyo Farmer Group 1 in 
quadrant II and the alternative strategies that must be implemented are 
developing a marketing network using the marketplace and to nearby cafes 
supported by good quality products for health; and Develop organic coffee 
product business by making product innovation variants. 
 
Kewords: Organic coffee, marketing mix, SWOT 
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