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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendapatkan pemahaman tentang
bagaimana pengaruh pemasaran hijau mempengaruhi cara individu membeli
produk perawatan kulit Sukin. Sekitar delapan puluh orang dari Kota Surabaya
yang telah menjadi penduduk Indonesia selama 18 tahun terakhir merupakan
sampel untuk penelitian ini. Jenis pengambilan sampel yang dilakukan adalah
non-probability sampling, dan strategi pengambilan sampel yang digunakan
dikenal sebagai purposive sampling. Jenis analisis yang digunakan disebut partial
least squares (PIS). Uji Validitas dan Reliabilitas Data memanfaatkan data
dengan menggunakan pendekatan likert untuk mengekstrak informasi dari hasil
survei guna menganalisis informasi tersebut. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa metode pemasaran yang lebih efisien dan ramah lingkungan berpotensi

mempengaruhi penjualan produk perawatan kulit Sukin di Surabaya.

Kata Kunci: Green Marketing, Minat Beli
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