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ABSTRAK 

KHAMIZUL FUADI, 18042010145, Strategi Pengembangan Umkm Melalui 

Analisis Swot (Studi Pada Usaha Kedai Kopi Jazz Coffeer Corner Gresik). 

DOSEN PEMBIMBING: Dr. Rusdi Hidayat Nugroho, M.Si 

 

Kegiatan UMKM memainkan peran yang semakin penting dalam 

mendorong pertumbuhan ekonomi, mendukung perekonomian Indonesia, 

menggantikan pekerjaan dan memproduksi barang dan jasa. Bahkan di tengah krisis 

global, UMKM sangat kuat dalam menopang perekonomian nasional. 

Tujuan penelitian ini adalah mengidentifikasi dan menganalisis strategi 

pengembangan UKM Jazz Coffee Corner Gresik serta mengidentifikasi dan 

menganalisis pengetahuan analisis SWOT Jazz Coffee Corner Gresik. Metode 

survei yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif dan analisis SWOT. Data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder, serta 

metode pengumpulan data melalui wawancara dan observasi dokumen. Data yang 

dihasilkan dari pengumpulan data tersebut kemudian dianalisis dengan analisis 

SWOT untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman Jazz Coffee 

Corner. Kemudian diuji menggunakan Matriks IE (Internal-Eksternal) guna 

mendapatkan tema strategi alternative dalam pembuatan matriks SWOT 

Setelah dilakukan analisis diatas, maka dapat diketahui pada diagram 

Matriks SWOT Jazz Coffee Corner berada pada kuadran 1 Dari kuadran tersebut 

strategi yang di rekomendasikan adalah strategi Agresif. Kemudian dari Matriks 

SWOT pilihan alternatif strategi yang tepat yang dapat diterapkan Jazz Coffee 

Corner dimasa yang akan datang adalah strategi S-O dengan meminimalkan 

kelemahan yang dimiliki dan menghindari ancaman yang ada,serta 

mempertahankan Kekuatan dan memanfaatkan Peluang yang ada. 

 

Kata Kunci: Jazz Coffee Corner, pengembangan usaha mikro kecil dan menengah 

(UMKM) Analisis SWOT, Matriks IE 
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ABSTRACT 

KHAMIZUL FUADI, 18042010145, Micro, Small and Medium Enterprises 

(MSME) Development Strategy Through SWOT Analysis (Based on study on the 

Business of Jazz Coffee Corner Gresik). 

Supervising Lecturer : Dr. Rusdi Hidayat Nugroho, M.S 

 

Micro, Small and Medium Enterprises (MSME) activities have became an 

alternative absorption of labor and productive businesses of goods and services 

because they are the key to trigger economic growth and improving to help the 

Indonesian economy. Micro, Small and Medium Enterprises (MSME) have the high 

level of resilience on supporting the country’s economy even during a global crisis. 

This study aims to find out and analyze how the development strategy on  

Micro, Small and Medium Enterprises (MSME) at Jazz Coffee Corner Gresik and 

to figure out and analyze company knowledge by using SWOT (Strengths, 

Weakness, Opportunity, and Threat) at Jazz Coffee Corner Gresik. The research 

methods are using descriptive qualitative approach, and SWOT Analysis. The data 

that used in this study are primary data and secondary data. Data collection 

techniques by using interviews, observations and documentations. The data that get 

from the result of data collections are then analyzed using SWOT to find out what 

are the Strengths, Weaknesses, Opportunities, and Threats for Jazz Coffee Corner 

Gresik. Then tested using IE Matrix (Internal-External) to get alternative strategy 

themes in making SWOT matrix 

After done by doing the analysis above, it shows that the SWOT Matrix 

diagram that Jazz Coffee Corner is in Quadrant 1. From this Quadrant the 

recommended strategy is the Aggressive Strategy. Then from the SWOT Matrix, the 

right alternative strategy that can be choose to apply for Jazz Coffee Corner in the 

future is the S-O strategy to minimize the weaknesses and avoiding the existing 

threats, as well as to maintain strengths and taking advantage of existing 

opportunities. 

 

Keywords: Jazz Coffee Corner, development of micro, small and medium 

enterprises (MSMEs) SWOT analysis, IE Matrix.  
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