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ABSTRAK

Bisnis di Indonesia saat ini sedang mengalami pertumbuhan dan

perkembangan yang tinggi, khususnya di bidang industri makanan. Pengusaha

bersaing untuk menciptakan bisnis yang inovatif dan kreatif dengan karakteristik

yang membedakan mereka dari rekan-rekan mereka. Sebelum membeli suatu

produk, konsumen melalui proses evaluasi alternatif, termasuk membandingkan

produk yang dikenal dengan produk yang tidak dikenal. Oleh karena itu, tujuan

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek, kualitas produk,

dan harga terhadap keputusan pembelian. Dalam penelitian ini digunakan

metode SEM-PLS dengan teknik sampling tertarget dengan jumlah sampel 70

responden. Penelitian ini menunjukkan bahwa citra merek, kualitas produk, dan

harga berpengaruh positif dan sangat berpengaruh terhadap keputusan

pembelian konsumen.

Kata kunci: Merek, Kualitas Produk, Harga, dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Business in Indonesia is currently experiencing high growth and development,

especially in the food industry. Entrepreneurs compete to create innovative and

creative businesses with characteristics that set them apart from their peers.

Before buying a product, consumers go through a process of evaluating

alternatives, including comparing a known product with an unknown product.

Therefore, the purpose of this study was to determine the effect of brand image,

product quality, and price on purchasing decisions. In this study, the SEM-PLS

method was used with a targeted sampling technique with a sample of 70

respondents. This study shows that brand image, product quality, and price have

a positive and very influential effect on consumer purchasing decisions

Keywords: Brand, Product Quality, Price, and Purchase Decision
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