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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat
serta hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan buku monograf ini
dengan judul “SIKAP KONSUMEN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING DALAM
PENGARUH ANTARA PESAN IKLAN TERHADAP MINAT BELI MINUMAN
MIZONE" .

Iklan mempunyai sumbangan besar berupa pengetahuan terhadap sikap
dan keyakinan terhadap merek yang ditawarkan yang kemudian mampu
menimbulkan minatbeli dari konsumen. Hal ini tentu saja akan mampu
mempengaruhi konsumen untuk pasti melakukan pembelian. Perusahaan harus
menerapkan strategi pemasaran yang lebih berfokus terhadap promosi dan iklan,
karena promosi dan iklan sangat efektif dalam mempengaruhi konsumen. Pesan
iklan yang kreatif dapat lebih penting bagi keberhasilan iklan ketimbang jumlah
uang yang dikeluarkan, Pengulanagn pesan suatu iklan mempunyai efek yang ikut
mempengaruhi sikap konsumen

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa buku monograf ini masih banyak
kekurangan dalam isi maupun penulisannya. Oleh karena itu semua kritik dan
saran yang membangun sangat diharapkan untuk kesempurnaan penulisan
selanjutnya. Akhir kata, semoga buku ini dapat bermanfaat bagi pembaca baik
sebagai bahan kajian maupun sumber informasi, serta bermanfaat bagi semua
pihak.

Penulis
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