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ABSTRAK  

Di era globalisasi saat ini, perkembangan teknologi sangat pesat sehingga 

persaingan antar usaha dagang semakin meningkat. Keberhasilan yang dicapai oleh 

suatu usaha dagang dalam menjalankan bisnis terkait dengan maraknya keputusan 

pembelian pada usaha dagang tersebut, usaha dagang perlu mencermati promosi 

penjualan dan lokasi agar keputusan pembelian terus berkembang pesat yaitu 

dengan cara bekerja keras membuat strategi promosi penjualan dalam menjual 

produk yang berkaitan dengan upaya menghadapi persaingan yang ketat dengan 

kompetitor yang dapat memberikan value yang lebih besar kepada konsumen. Pada 

dasarnya dengan semakin banyaknya pesaing maka semakin banyak pula pilihan 

masyarakat dalam menentukan keputusan pembelian produk yang sesuai dengan 

apa yang menjadi harapan masyarakat. Faktor yang harus diperhatikan selain 

promosi penjualan salah satunya yaitu lokasi karena lokasi dapat mempengaruhi 

seseorang dalam melakukan keputusan pembelian. Atas dasar pemikiran tersebut 

penilitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan dan lokasi 

terhadap keputusan pembelian bahan material bangunan di UD. Bintang Banggle. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif  dengan teknik analisis data 

menggunakan SEM dengan alat analisis SmartPLS. Dengan populasi seluruh 

konsumen yang melakukan pembelian di UD. Bintang Banggle, data primer 

dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner melalui Teknik accidental sampling 

yang disebar kepada 60 responden yaitu konsumen UD. Bintang Banggle 

sedangkan data sekunder diperoleh dari UD. Bintang Banggle.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi penjualan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada UD. Bintang Banggle, 

semakin baik promosi penjualan maka semakin tinggi konsumen akan melakukan 

keputusan pembelian dan  lokasi berpengaruh  positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada UD. Bintang Banggle, ketika lokasi yang mudah 

dicapai/strategis, maka semakin tinggi konsumen akan melakukan keputusan 

pembelian. 
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