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ABSTRAK 

PENGARUH PRODUCT PLACEMENT  KOPIKO DALAM DRAMA 

KOREA TERHADAP MINAT BELI (PURCHASE INTENTION) MELALUI 

BRAND AWARENESS SEBAGAI VARIABEL MEDIASI 

(Studi Kasus Penonton Drama Korea Vincenzo dan Hometown Cha-cha-cha 

di Surabaya) 

Perkembangan teknologi terutama dalam industri media mempercepat 

perkembangan budaya Korea di Indonesia, salah satunya juga terjadi di kota 

Surabaya, dimana antusias masyarakat terhadap budaya korea dapat salah satunya 

dapat dilihat melalui antusias penggemar Drama Korea. Penelitian ini dilakukan 

dengan tujuan untuk menganalisis pengaruh antara Penempatan Produk (Product 

Placement) Kopiko dalam Drama Korea terhadap Minat Beli (Purchase Intention) 

Melalui Kesadaran Merek (Brand Awareness) Sebagai Variabel Mediasi. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian yang menggunakan metode kuantitatif 

dengan disertai pendekatan deskriptif. Populasi yang dijadikan target dalam 

penelitian ini adalah masyarakat di kota surabaya yang pernah menonton drama 

korea “Vincenzo” atau “Hometown Cha-cha-cha”, kemudian Jumlah sampel yang 

diambil berjumlah 100 orang responden. Teknik yang digunakan untuk penarikan 

sampel adalah metode penarikan Non Probability Sampling khususnya teknik 

Purposive sampling. Teknik untuk analisis data dalam penelitian ini menggunakan 

Path Analysis. Tujuan dilakukannya penelitian ini guna mengetahui adanya 

pengaruh positif dan signifikan Product Placement terhadap Minat Beli Kopiko di 

Surabaya, Untuk mengetahui adanya pengaruh yang positif dan signifikan dari 

Product Placement terhadap Brand Awareness produk Kopiko di Surabaya, kedua 

untuk mengetahui adanya pengaruh yang positif dan signifikan dari Brand 

Awareness terhadap Minat Beli Kopiko di Surabaya, dan untuk mengetahui 

adanya pengaruh yang positif dan signifikan antara Product Placement terhadap 

Minat Beli (Purchase Intention) Kopiko di Surabaya melalui variabel Brand 

Awareness. 

Kata Kunci : Penempatan Produk, Minat Beli, Kesadaran Merek 
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ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF KOPIKO PRODUCT PLACEMENT IN KOREA 

DRAMA ON PURCHASE INTENTION THROUGH BRAND AWARENESS 

AS A MEDIATION VARIABLE. 

(Case Study of Vincenzo Korean Drama Audience and Hometown Cha-

cha-cha in Surabaya) 

Technological developments, especially in the media industry, accelerated the 

development of Korean culture in Indonesia, one of which also occurred in the 

city of Surabaya, where public enthusiasm for Korean culture can be seen 

through the enthusiasm of Korean Drama fans. This study was conducted with the 

aim of analyzing the effect of Kopiko's Product Placement in Korean Dramas on 

Purchase Intention through Brand Awareness as a Mediation Variable. This 

research is a type of research that uses quantitative methods accompanied by a 

descriptive approach. The population in this study is the people of Surabaya who 

have watched the Korean drama "Vincenzo" or "Hometown Cha-cha-cha", then 

the number of samples taken is 100 respondents. The technique used for sampling 

is the non-probability sampling method, especially the purposive sampling 

technique. The technique for data analysis in this study uses Path Analysis. The 

purpose of this study was to determine the positive and significant effect of 

Product Placement on Coffee Buying Interest in Surabaya, to determine the 

positive and significant effect of Product Placement on Brand Awareness of 

Kopiko products in Surabaya, secondly to determine the existence of a positive 

and significant influence of Brand Awareness of Kopiko's Purchase Intention in 

Surabaya, and to find out the positive and significant influence between Product 

Placement on Kopiko's Purchase Intention in Surabaya through the Brand 

Awareness variable. 

Keywords : Product Placement,Purchase Intention,Brand Awareness 


