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ABSTRAK 

 

Mi instan ialah salah satu dari banyaknya bisnis makanan yang menjanjikan 

dan banyak digemari oleh masyarakat di Indonesia. Kondisi ini menjadikan 

perusahaan mi instan di Indonesia semakin berlomba-lomba untuk memenangkan 

persaingan pasar, salah satunya adalah Sarimi. 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Variabel pada penelitian ini terdiri 

dari citra merek (X1), kualitas produk (X2), dan keputusan pembelian (Y). 

Penelitian memiliki populasi yaitu mahasiswa yang sedang kuliah di Surabaya 

dengan jumlah sampel sebanyak 96 responden. 

Teknik dalam mengambil sampel pada penelitian ini adalah teknik non-

probability sampling dengan menggunakan pendekatan purposive sampling. 

Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yakni teknik Partial Least 

Square (PLS) dengan bantuan software SmartPLS 3.0. Hasil penelitian ini 

menyebutkan yaitu citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, serta kualitas produk berpengaruh positifdan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Citra Merek; Kualitas Produk; Keputusan Pembelian


