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ABSTRAK

Indonesia merupakan negara yang mayoritas penduduk memeluk agama islam. Seiring
berkembangnya zaman serta teknologi yang semakin maju maka semakin luas pula gaya hidup
masyarakat. Media sosial saat ini sangat memudahkan masyarakat untuk mendapatkan informasi

yang terkini dan terupdate apalagi mengenai trend pakaian yang sedang marak bagi kaum wanita.

Busana wanita muslimah sering mengalami perubahan dari masa ke masa. Kini trend
fashion hijab semakin unik dengan berbagai gaya (Kompas.com, 2020). Akan tetapi, trend
tersebut tidak sesuai dengan yang di ajarkan oleh syariat islam. Sebagai seorang muslimah,
menutup aurat tidak hanya sekedar memakai hijab, tetapi pakaian yang dikenakan juga harus

sesuai dengan syariat Islam.

Oleh karena itu, perlu diadakan kampanye untuk menyadarkan masyarakat muslim
tentang menutup aurat, target audiensnya adalah remaja muslim berusia 18-21 tahun. Metode
penelitian yang digunakan dalam perancangan ini adalah pengumpulan data kualitatif dan
kuantitatif, setelah melalui tahap pengumpulan data akan menggunakan analisis deskriptif
kualitatif dan kuantitatif, serta analisis SW+1H. Melalui media video motion graphic, remaja
muslimah dapat memahami dan mempelajari kembali tentang tata cara berpakaian yang benar

sesuai syariat Islam.

Konsep pada media video motion graphic tersebut akan menjelaskan tentang batasan
aurat wanita yang disertakan penjelasan ayat Al-Qur’an dan menjelaskan kriteria pakaian wanita
muslimah. Video motion graphic tersebut akan dikemas secara menarik melalur visual dan akan
menampilkan sebuah teks, sehingga para audiens dapat membaca teks tersebut ketika video
tersebut di stop. Pembahasan pada video motion graphic tersebut akan di jelaskan secara singkat

dan padat serta pesan tersebut dapat dipahami oleh audiens.

Kata Kunci: Motion Graphic, Wanita Muslimah, Kampanye Sosial.
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ABSTRACT

Indonesia is a country where the majority of the population is Mushim. Along with the
development of the times and increasingly advanced technology, the lifestyle of the community is
also getting wider. Today's social media makes it very easy for the public to get the latest and

most updated information, especially about clothing trends that are currently rife for women.

Muslim women's clothing often changes from time to time. Now the hijab fashion trend is
increasingly unique with various styles (Kompas.com, 2020). However, this trend is not in
accordance with what is taught by Islamic law. As a Muslim, covering aurat is not just wearing a

hijab, but the clothes worn must also be in accordance with Islamic law.

Therefore, it is necessary to hold a campaign to make the Muslim community aware about
covering their genitals, the target audience is Muslim youth aged 18-21 years. The research
method used in this design is qualitative and quantitative data collection, after going through the
data collection stage, it will use qualitative and quantitative descriptive analysis, as well as
SW 1H analysis. Through motion graphic video media, Muslim youth can understand and re-

learn about the correct dress code according to Islamic law.

The concept in the motion graphic video media will explain the limits of women's
genitalia, including an explanation of the verses of the Qur'an and explain the criteria for
Muslim women's clothing. The motion graphic video will be packaged attractively through
visuals and will display a text, so that the audience can read the text when the video is stopped.
The discussion on the motion graphic video will be explained briefly and concisely and the

message can be understood by the audience..

Keywords: Motion Graphic, Muslim women, Social Campage.
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