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Judul  : Analisis Penerimaan Mahasiswa Indonesia Terhadap 

Teknologi Digital Layanan Distribusi Konten Audio Studi 

Kasus Podcast Spotify 

Pembimbing 1 : Asif Faroqi, S.Kom, M.Kom.   

Pembimbing 2 : Anita Wulansari, S.Kom, M.Kom.  

 

ABSTRAK  

 

 Podcast atau layanan distribusi konten berupa audio maupun video telah 

berkembang pesat di Indonesia. Aplikasi yang menyediakan layanan streaming podcast 

adalah spotify. Spotify menjadi platform paling popular yang digunakan untuk 

mendengarkan podcast di Indonesia. 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor apa saja yang 

mempengaruhi pengguna menggunakan layanan podcast spotify. Metode yang 

digunakan pada penelitian ini yaitu Technology Acceptance Model (TAM). Data 

penelitian ini diperoleh dari 438 pengguna podcast spotify. Data penelitian dianalisis 

menggunakan software SmartPLS 3.  

 Berdasarkan hasil analisis diperoleh bahwa faktor yang mempengaruhi 

penggunaan podcast spotify terdiri dari variabel Perceived Usefulness, Perceived Ease 

of Use, Perceived Self-Efficacy dan Perceived Enjoyment yang berpengaruh signifikan 

(P values < 0.001) terhadap minat penggunaan. Sedangkan faktor Social Influence tidak 

berpengaruh signifikan (P values > 0.05) terhadap minat penggunaan. Sedangkan 

faktor yang paling berpengaruh yaitu Perceived Ease of Use karena memiliki path 

coefficient yang paling besar yaitu 0.706 dibanding dengan variabel lain. 

Kata Kunci: Podcast, TAM        
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