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ABSTRAK 

 
Generasi milenial atau generasi Y adalaah generasi yang lahir pada internet booming 

sertaa memiliki budaya membaca, sehingga Vice Indonesia sebagai media berita 

berfokus menciptakan Postingan-Postingan pada media yang ditargetkan kepada 

generasi milenial dan Postingan - Postingan tersebut berusaha mengkonstruksikan 

budaya - budaya baru mengenai karakter generasi milenial. Peneliti menggunakan 

teknik analisis isi kualitatif terhadap Postingan Tiktok @viceind. Teori yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu teori computer mediated communication, teori 

new media dan Teori Perbedaan Generasi. Sebagai metode untuk pengkategorisasian 

peneliti menggunakan cara induktif dan mengadopsi prosedur analisis data yang 

dipaparkan oleh Parker, Saundage & Lee. Melalui teori perbedaan generasi 

ditemukan 2 kategori utama yang digunakan sebagai acuan peneliti yakni Attitude 

dan Work habit. Hasil penelitian ini ditemukan bahwa unggahan Postingan pada akun 

tiktok @Viceind merepresentasikan karakter generasi millennial. 

 

 
Kata kunci : Generasi Milenial, Tiktok, Karakter Generasi Milenial, Postingan 

Tiktok 

 

 

 
Abstract 

The millennial generation or generation Y is the generation that was born in the 

booming internet and has a reading culture, so Vice Indonesia as a news media 

focuses on creating content on media targeted at the millennial generation and the 

content tries to construct new cultures regarding the character of the millennial 

generation. . The researcher uses qualitative content analysis techniques on the 

content of Tiktok @viceindi. The theory used in this research is the theory of 

computer mediated communication, the theory of new media and the theory of 

Generation Differences. As a method for categorizing researchers using an inductive 

method and adopting the data analysis procedure described by Parker, Saundage & 

Lee. Through the theory of generational differences, it is found that 2 main categories 

are used as a reference for researchers, namely Attitude and Work habit. The results 

of this study found that uploading content on the @Viceind tiktok account represents 

the character of the millennial generation 

 

 
Keyword : Millennial Generation, Tiktok, Millennial Generation Characters, Tiktok 

Content 
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