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INTISARI

Kesadaran masyarakat akan pola hidup sehat menjadikan produk organik saat ini banyak
diminati, termasuk beras organik. Kesediaan membayar konsumen pada suatu barang atau
jasa ditentukan oleh keinginan pada setiap individu maupun rumah tangga yang berusaha
untuk memaksimumkan utilitasnya dengan pendapatan tertentu dan akan menentukan
jumlah permintaan barang atau jasa yang akan dikonsumsi. Oleh karena itu, perlu
dilakukan penelitian mengenai segmentasi pasar beras organik, nilai kesediaan membayar
konsumen terhadap beras organik serta mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi
kesediaan membayar. Penelitian dilakukan di Transmart lconmall Gresik. Sampel yang
diteliti sebanyak 40 orang dengan kriteria pernah membeli minimal satu kali produk beras
organik dan berusia minimal 17 tahun. Analisis data yang digunakan yakni analisis
deskriptif, analisis Contingent Valuation Method, analisis regresi linier berganda.
Hasil penelitian menunjukkan konsumen beras organik memiliki segmentasi yang
beragam, bersedia membayar lebih terhadap semua jenis merek beras organik yang dijual
di Transmart Iconmall Gresik, dimana total rataan untuk jenis merek Hotel Beras Kepala
Super sebesar Rp 33.214,286, Pure Green Pandan Wangi Sebesar Rp 41.444,445, Hotel
Beras Merah Premium sebesar Rp 36.181,817, dan Tropicana Slim Panino sebesar Rp
39.096,001, faktor-faktor yang mempengaruhi secara parsial adalah kualitas produk,
harga produk, dan keamanan produk. Sementara itu seluruh variabel berpengaruh secara
simultan.

Kata kunci : Kesediaan membayar, beras organik, konsumen.

ABSTRACT

Public awareness of a healthy lifestyle makes organic products in great demand,
including organic rice. The willingness to pay consumers for a good or service is
determined by the desire of each individual or household who tries to maximize is utility
with certain income and will determine the amount of demand for goods or services to be
consumed. Therefore, it is necessary to do research on the factors that affect the
willingness to pay consumers for organic rice. The research was conducted at Iconmall
Gresik Transmart. The sample of this research was 40 people with the criteria that they
had bought at least once organic rice products and were at least 17 years old. Data
analysis used is descriptive analysis, contingent valuation analysis, and multiple linier
regression analysis. The results showed that organic rice consumers has a diverse
segmentation, are willing to pay more for all types of organic rice brands sold on
Iconmall Gresik Transmart, where the total average for the type of Hotel Beras Kepala
Super brand is Rp 33.214,286, Pure Green Pandan Wangi is Rp 41.444,445, Hotel Beras
Merah Premium is Rp 36.181,817, dan Tropicana Slim Panino is Rp 39.096,001, The
factors that influence partially are product quality, product price, and product safety.
Meanwhile, all variables have effect simultaneously.

Keywords : Willingness to pay, organic rice, consumer.
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