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ABSTRAK 

Gastrodiplomasi sangat perlu untuk disebarluaskan karena gastrodiplomasi 

merupakan bagian dari diplomasi yang menggunakan cara baru, gastrodiplomasi 

digunakan oleh negara dengan kekuatan menengah untuk dijadikan alat 

peningkatan nation branding. Afrika Selatan menjadi salah satu tujuan Indonesia 

dalam acara Spice Up The World, Afrika Selatan dipiliih karena dianggap sebagai 

pusat dari negara-negara Afrika selain itu Afrika Selatan dianggap sebagai negara 

yang memiliki potensi untuk tujuan ekspor bagi Indonesia. Spice Up The World  

merupakan rangkaian acara untuk pengenalan rempah-rempah yang dimiliki 

Indonesia dengan harapan masyarakat internasional mau melakukan perjalanan ke 

Indonesia dan juga para pemilik modal mau menanamkan investasinya pada 

Indonesia. 

Kata Kunci: Gastrodiplomasi, nation branding, Afrika Selatan. 
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