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ABSTRAK 

SM Entertainment merupakan perusahaan mutinasional di bidang industri hiburan 

terbesar di Korea Selatan yang didirikan pada tahun 1995 oleh Lee Soo Man. SM 

Entertainment sebagai perusahaan hiburan pertama yang melakukan ekspor musik 

K-Popnya ke luar negeri, salah satunya ke pasar Tiongkok. SM Entertainment 

masih berkembang dan menyebarkan produk Hallyu meskipun ada kesulitan bagi 

perusahaan asing untuk memasuki pasar Tiongkok. SM Entertainment 

mempertahankan bisnisnya di Tiongkok dengan strategi yang telah disesuaikan 

dengan keadaan lingkungan pasar. Tulisan ini membahas mengenai strategi 

marketing internasional SM Entertainment melalui boygroup WayV agar tetap 

mempertahankan bisnisnya di Tiongkok pasca konflik Terminal High Altitude Area 

Defense (THAAD). Dengan menggunakan pendekatan kualitatif, penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis strategi marketing SM Entertainment melalui WayV 

pada tahun 2018-2021 dengan menggunakan tiga indikator yaitu segmenting, 

positioning, dan targeting. Penelitian ini mengeksplorasi bagaimana strategi 

marketing internasional yang dilakukan SM Entertainment sebagai MNC’s dapat 

mempertahankan pasarnya di Tiongkok melalui WayV.  

Kata Kunci: SM Entertainment, Korea Selatan, Tiongkok, Marketing Mix Strategy, 

WayV 
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HALAMAN MOTTO 

 

 

 

“In order to achieve what you want, you must continue to chase  

and strive towards them.” 

Park Chanyeol 

 

 

 

 

 

“This time you can face the rain, next time you can beat the pain,  

no more tears will come again, smiling laughing to the end.” 

Beautiful - NCT 2021 

 

 

 

 

 

“내일이 올 때 빛나는 존재, you’re the only one treasure” 

(When tomorrow comes, your existance will shine light,  

you’re the only one treasure.) 

My Treasure - TREASURE 
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