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PENGARUH CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN WINGKO ‘LOE 

LAN ING’ DI KECAMATAN BABAT 

 

ABSTRAK 

 Wingko ‘LOE LAN ING’ merupakan wingko pertama yang berdiri di Kecamatan 

Babat dan berbahan dasar kelapa muda. Asal mula nama wingko ‘LOE LAN ING’ ini 

berasal dari nama anak pemilik generasi pertama yang menikah dengan Go Giaw 

Kien, pasangan ini sebagai generasi kedua yang meneruskan usaha pembuatan 

wingko yang menjadi oleh-oleh khas Babat. 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek terhadap 

keputusan pembelian di Kecamatan Babat. Dimana citra merek terdiri dari beberapa 

variabel desain kemasan, logo merek, nama merek, fungsi merek, dan kesan kualitas. 

Untuk alat analisisnya menggunakan linear berganda menggunakan IBM SPSS 

STATISTIC 22 For Windows. 

Berdasarkan hasil penelitian hanya tiga dari lima variabel yang dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian produk wingko ‘LOE LAN ING’ di Babat secara 

signifikan. Variabel yang tidak dapat mengalami signifikan adalah variabel desain 

kemasan dan variabel nama merek. Variabel desain kemasan tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian wingko LOE LAN ING karena responden 

kebanyakan membeli bukan karena desain kemasan yang menurut mereka sama saja 

dengan desain kemasan wingko merek lain, untuk bahan yang digunakan desain 

kemasannya ini juga termasuk yang standart dan warna yang digunakan juga 

cenderung tidak cerah. Sedangkan untuk variabel nama merek yang tidak berpengaruh 

secara signifikan terhadap keputusan pembelian wingko ‘LOE LAN ING’ ini 

dikarenakan nama yang digunakan terlalu sulit untuk di hapal dan diucapkan. 

Kata Kunci: Wingko ‘LOE LAN ING’, Citra Merek, Keputusan Pembelian 

 

 

 



THE EFFECT OF THE BRAND IMAGE ON THE DECISION OF PURCHASING ‘LOE 

LAN ING’ WINGKO IN KECAMATAN BABAT 

ABSTRACT 

 Wingko ‘LOE LAN ING’ is the first wingko that stands in Babat District and is 

made from young coconut. The origin of the name 'LOE LAN ING' wingko comes from 

the name of the first generation owner's son who married Go Giaw Kien, this couple as 

the second generation who continued the business of making Wingko which became a 

typical souvenir of Babat. 

 This study aims to analyze the effect of brand image on purchasing decisions 

in Babat District. Where the brand image consists of several packaging design 

variables, brand logos, brand names, brand functions, and the impression of quality. 

For analysis tools using multiple linear use IBM SPSS STATISTIC 22 For Windows. 

 Based on the results of the study only three of the five variables can 

significantly influence the purchase decision of ‘ LAN ING’ wingko products in Babat. 

Variables that cannot be significantly experienced are packaging design variables and 

brand name variables. The packaging design variable has no significant effect on LOE 

LAN ING's purchasing decisions because most respondents buy it not because the 

packaging design they think is the same as other brand wingko packaging designs, for 

the materials used in the packaging design also include the standard and the colors 

used also tend to not bright. As for brand name variables that do not significantly 

influence the purchase decision of ‘LOE LAN ING’ wingko because the name used is 

too difficult to memorize and pronounce. 

Keywords: Wingko ‘LOE LAN ING’, Brand Image, Purchasing Decision 
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