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ABSTRAK

HENIS PURWANTI, REPRESENTASI KEBUDAYAAN INDONESIA DALAM
IKLAN PARIWISATA WONDERFUL INDONESIA VERSI “THE JOURNEY
TO A WONDERFUL WORLD” DI TELEVISI

Kebudayaan Indonesia yang beragam merupakan warisan bagi bangsa.
Budaya merupakan identitas bangsa dan sangat berhubungan dengan cara manusia
hidup. Dari sekian banyak iklan yang disiarkan, Wonderful Indonesia versi “The
Journey To A Wonderful World” merupakan bentuk representasi dari semua
kebudayaan Indonesia yang bertujuan untuk meningkatkan jumlah wisatawan lokal
maupun mancanegara. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana
representasi kebudayaan Indonesia dalam iklan pariwisata Wonderful Indonesia versi
“The Journey To A Wonderful World” di televisi.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif yang bertujuan untuk
mendeskripsikan bagaimana representasi kebudayaan Indonesia saat ini melalui
analisis semiotik pada iklan pariwisata Wonderful Indonesia versi “The Journey To A
Wonderful World”. Penelitian ini menggunakan analisis semiotik John Fiske yang
mengkaji tentang produk audio visual melalui level realitas dan level representasi.

Kehadiran kebudayaan Indonesia dalam iklan dijadikan sebagai salah satu
produk pariwisata selain mengandalkan pada keindahan alam. Hasil penelitian ini
ditemukan bahwa berdasarkan iklan pariwisata Wonderful Indonesia versi “The
Journey To A Wonderful World” yang dianalisis menunjukkan bahwa Wonderful
Indonesia versi “The Journey To A Wonderful World "merepresentasikan kebudayaan
yang majemuk dengan menampilkan wujud kebudayaan di dalamnya, seperti
gagasan, nilai-nilai, aktivitas, dan hasil karya.

Kata Kunci: Iklan pariwisata, Kebudayaan Indonesia, Representasi, Semiotik.
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ABSTRACT

HENIS PURWANTI, REPRESENTATION OF INDONESIAN CULTURE IN
TOURISM ADVERTISING WONDERFUL INDONESIA VERSION “THE
JOURNEY TO A WONDERFULO WORLD” ON TELEVISION

Indonesia’s diverse culture is a heritage for the nation. Culture is a nation's
identity and is closely related to the way humans live. Of the many ads that aired,
Wonderful Indonesia version “The Journey To A Wonderful World” is a form of
representation from all Indonesia cultural to increase the number of local and
foreign tourists. The purpose of research is to understanding about representation of
Indonesian culture in tourism advertising Wonderful Indonesia version "The Journey
To A Wonderful World" on television.

This research uses descriptive qualitative method that aims to describe how
the representation of Indonesian culture today through semiotic analysis on ads
Wonderful Indonesia version "The Journey To A Wonderful World". This research
uses semiotics analysis by John Fiske which is reviewing the product of audio visual
through reality level and representation level.

The presence of Indonesia culture in advertisement being used as one of the
tourism products besides relying on the beauty of nature. The results of this research
found that based on the advertisement tourism Wonderful Indonesia version “The
Journey To A Wonderful World” analyzed shows that Wonderful Indonesia version
"The Journey To A Wonderful World" represents a pluralistic culture by displaying a
cultural form in it, such as ideas, values, activities, and masterpiece

Keywords: Indonesia Culture, Representation, Semiotic, Tourism Advertising.
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