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ABSTRAK

EMOLANAVIDI YEZA AGATHON SITEPU. HUBUNGAN TERPAAN
IKLAN BERSPONSOR LAZADA DI APLIKASI INSTAGRAM VERSI
“Jangan Beli Barang Kemana-Mana, Berat! Di Lazada Aja!” DENGAN MINAT
BELI MASYARAKAT SURABAYA.

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah terdapat
hubungan antara terpaan iklan bersponsor Lazada di aplikasi instagram versi “Jangan
Beli Barang Kemana-Mana, Berat! Di Lazada Aja!” dengan minat beli masyarakat
Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Teori yang digunakan
adalah teori S-O-R (Stimulus Organism Response). Pengujian variabel menggunakan
skala Likert terhadap 100 responden dengan teknik Simple random sampling. Teknik
pengumpulan data menggunakan kuisioner dan teknik analisis Pearson’s Correlation
(Product Moment).

Kesimpulan yang dapat diambil dari hasil penelitian ini adalah bahwa
berdasarkan analisis data penelitian dengan melakukan uji korelasi, didapat nilai
0,355 yang berada pada tingkat hubungan rendah, diperkua dengna uji hipotesis, hasil
test adalah 3,758 lebih besar daripada tiape 1,677. Hal ini membuktikan Ho ditolak dan
Ha diterima, yang berarti bahwa adanya hubungan terpaan iklan bersponsor Lazada di
aplikais instagram versi “Jangan Beli Barang Kemana-Mana, Berat! Di Lazada Aja!”
dengan minat beli masyarakat Surabaya, dan dalam tingkat hubungan yang rendah.
Hasil tersebut menunjukkan bahwa iklan bersponsor Lazada di Instagram telah
mampu membangkitkan keinginan masyarakat untuk membeli produk di Lazada,
meskipun sedikit.

Kata kunci: Hubungan Terpaan, Terpaan Iklan, Minat Beli, Lazada
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ABSTRACT

EMOLANAVIDI YEZA  AGATHON SITEPU. INCORPORATED
CORRELATIONS ON THE LAZADA PROVIDED ADVERTISING IN
INSTAGRAM APPLICATIONS WITH THE VERSION "Jangan Beli Barang
Kemana-Mana, Berat! DI Lazada Aja!"™ WITH PURCHASE INTENTION BY
SURABAYA COMMUNITY

The purpose of this study is to find out whether there is a relationship between
exposure of advertisement sponsored Lazada in aplikais instagram version “Jangan
Beli Barang Kemana-Mana, Berat! Di Lazada Aja!” with the buying interest of
Surabaya people. This research uses quantitative method. The theory used in this
research is the theory of S-O-R (Stimulus Organism Response). in this research, the
variable test using Likert scale to 100 respondents with Simple random sampling
technique. Data collection techniques in this study using questionnaires and analysis
techniques Pearson's Correlation (Product Moment).

The conclusion that can be drawn from the results of this study is that based
on the analysis of research data by conducting a correlation test obtained value of
0.355 which is at the level of a low relationship, reinforced by hypothesis test, ttest
result is 3.758 greater than ttabel 1.677. This proves Ho is rejected and Ha accepted,
which indicates that there is a correlation exposure sponsored ads Lazada in app
instagram version “Jangan Beli Barang Kemana-Mana, Berat! Di Lazada Aja!” with
the buying interest of Surabaya people, but the correlation level is in the low level
category. These results indicate that the advertisement sponsored Lazada in Instagram
has been able to arouse people's desire to buy products in Lazada, although little.

Keywords: Inflatable Relationship, Ad Exposure, Buy intentions, Lazada
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